
60	
  magasins	
  impliqués	
  
en	
  France	
  

Évalua5on	
  en	
  condi5ons	
  réelles	
  des	
  4	
  systèmes	
  	
  
d’é5quetage	
  nutri5onnel	
  simplifié	
  

	
  
	
  
•	
  4	
  rayons	
  testés	
  

Plats	
  préparés	
  frais,	
  plats	
  préparés	
  en	
  épicerie,	
  viennoiserie	
  et	
  
pains	
  industriels	
  

•	
  Des	
  disposi1fs	
  d’accompagnement	
  dans	
  chaque	
  magasin	
  
➝	
  Des	
  brochures	
  explica5ves	
  ,	
  des	
  totems	
  porte-­‐brochures,	
  des	
  
stop-­‐rayons	
  porte-­‐brochures…	
  
➝	
  Une	
  forma5on	
  /	
  informa5on	
  des	
  personnels	
  en	
  magasins	
  

•	
  Plus	
  de	
  2	
  millions	
  de	
  produits	
  é1quetés	
  
Même	
  approche	
  d'é5quetage	
  pour	
  chaque	
  produit	
  par	
  principe	
  
d’équité	
  
	
  

40	
  magasins	
  
tests	
  

+	
  20	
  témoins	
  

Validé	
  par	
  le	
  Comité	
  
Scien1fique	
  qui	
  a	
  défini	
  le	
  

protocole	
  

70	
  chargés	
  d’é1quetage	
  dédiés	
  	
  
et	
  recrutés	
  pour	
  le	
  projet	
  répar5s	
  

dans	
  les	
  magasins	
  Forma1on	
  et	
  
accompagnement	
  

des	
  chargés	
  
d’é5quetage	
  aux	
  
ou5ls	
  (tableOes	
  +	
  

doucheOes)	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

Brochures	
  et	
  
é5queOes	
  
testées	
  en	
  

amont	
  lors	
  de	
  4	
  
focus	
  groupe	
  

•	
  Vérifica5on	
  aléatoire	
  bihebdomadaire	
  avec	
  tableOe	
  et	
  doucheOe	
  
dans	
  chaque	
  magasin	
  par	
  un	
  réseau	
  de	
  20	
  diété1ciennes	
  	
  

•	
  Contrôles	
  inopinés	
  par	
  la	
  DGCCRF	
  
•	
  Suivi	
  par	
  le	
  FFAS	
  

Étude	
  CREDOC	
  à	
  domicile	
  
Étude	
  auprès	
  d’un	
  échan5llon	
  de	
  	
  consommateurs	
  
sur	
  la	
  compréhension,	
  l’apport	
  en	
  connaissances,	
  

	
  la	
  sa5sfac5on	
  et	
  la	
  réalité	
  d’achat	
  

Analyse	
  de	
  
l’évolu1on	
  des	
  

paniers	
  d’achat	
  et	
  
des	
  changements	
  
de	
  comportement	
  

	
  Pilotage	
  
	
  
	
  
	
  

Coordina1on	
  
des	
  

prestataires	
  
	
  
	
  
	
  

Contrôles	
  

Mi	
  septembre	
   Décembre	
  Fin	
  novembre	
  

Étude	
  CREDOC	
  en	
  magasin	
  
Étude	
  en	
  temps	
  réel	
  d’achat	
  auprès	
  des	
  

consommateurs	
  sur	
  la	
  visibilité,	
  la	
  compréhension,	
  
l’apport	
  en	
  connaissances,	
  la	
  sa5sfac5on	
  et	
  les	
  

inten5ons	
  d’achat	
  


