Les Francais
et la consommation
responsable
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L'étude Ethicity sur les attentes des consommateurs.

Les tendances décryptées par XTC pour SIAL Innovation.

Les chiffres de la Consommation Responsable — Mescoursespourlaplanete.com
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La défiance des
consommateurs
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Les industriels au service de la restauration
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_ La défiance des
GeCO consommateurs

Les industriels au service de la restauration
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La Santeé:
premiere preoccupation
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premiere preéoccupation
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La sensibilisation au gaspillage fait bouger les choses !
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L.es consommateurs
eco-responsables
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Plan Ambition Bio 2017

« donner de I’€lan au développement de I’agriculture
biologique en France »
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Les consommateurs :
acteurs du changement
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Les consommateurs :
acteurs du changement




La recherche de la
simplicite



Les industriels au service de la restauration
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L’évolution par categorie
de produit
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catégorie de produits

Les produits laitiers :

2013/2012
+ 1 % poun lea achota de laita esnditisnnds. bislsgiques
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2013/2012

+l6,9% pou loa. achote de cimes proiches bis

Les attentes des consommateurs en termes de qualit€ et
de traGabilité se confirment :

2013/2012
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L’évolution par

catégorie de produits
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Les produits de la mer :
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La viande et la volaille ;
2013/2012

- 1 v 8% de lo. conasmmatisn de sionde
84, Bkg par habitant. (en 2013 mais pour rappel

en 2009 nous étions a 81,9kg)

2013/2012
+¢_J) o volume dea achate de psuleta prata 0. cuing £obel
Rouge.
boisse dea prix PAG Lobel Reuge dona lea gnondes @ motennes
algaces (mime tendance psu e powlet PAGC bislsqique) -
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categorie de produits

Les produits vegétariens :
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