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Présentation de Vecteur Plus

Appartenance au groupe Infopro Digital
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Notre traitement de la donnée
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U infoprodigital

La puissance du groupe Infopro Digital

VECTEUR PLUS EST FILIALE DU GROUPE INFOPRO DIGITAL
ler groupe francgais d'informations professionnelles

S50M€ 4 000 l4eme 900 4
Chiffres d'affaires Collaborateurs Titres de presse Groupe technologique Evénements, salons, Familles de solutions
francgais formations & conférences » Information & Insights

» Logiciels, base de données
P Plateformes de leads

p Salons professionnels

Les principales marques du Groupe

/ v achat ,
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et des collectivités locales
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| Qui sommes-nous ?

o) . L .
N -I de la détection d'opportunités commerciales

. ; L . 4. Antennes en France
Depuis 25 ans, Vecteur Plus détecte les données issues des marchés

publics afin de vous livrer des opportunités d'affaires ciblées et des
indicateurs stratégiques sur mesure pour votre développement

commercial. °

Q
+6 000 +20 000 +150 2 Q
Clients Utilisateurs Collaborateurs °

Bordeaux

42% des ETI Frangaises Dont 60% dédiés a la production
70% des entreprises du CAC 40 de I'information et au développement
des suites logicielles
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Vecteur Plus

| lls nous font confiance
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Témoignage de Thomas DALLA COSTA,
Directeur commercial Food Services chez Patisseries Gourmandes

“ Suivre les marchés publics et leurs renouvellements nous aide a anticiper
les besoins.

Cela passe par de la prescription auprés des coordonnateurs de
marchés afin que les caractéristiques de nos produits soient mentionnées
dans les DCE. ”
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O T1émoignage

Accédez a la globalité de I'interview de
Thomas DALLA COSTA sur notre site

En savoir plus



https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/

Vecteur Plus

g !&‘.

| lls nous font confiance

Témoignage de Olivier KOENIG,
Responsable clients régionaux RHF Grand Est chez Lesieur Professionnel

“ Il est crucial de disposer d’'une base de données d’anticipation sur les 2
prochaines années afin de prévoir la sortie éventuelle de dossiers déterminants.

La segmentation proposée par Vecteur Plus permet de distinguer toutes les
catégories d’huiles : assaisonnement, friture, tournesol, colza ... ; et de
condiments : moutarde, ketchup, sauces salades ... et ce par type d’acheteur
(sante, éducation, tertiaire). ”

Témoignage de Chloé MATHIEU,
Responsable marketing restauration collective d'Unilever Food Solutions

“ C'est un excellent point de départ car nous n’‘avions pas de source au préalable.
Je consulte régulierement cet outil pour obtenir des informations sur les
produits épicerie, et les solutions végétales, entre autres. Nous avions des doutes
concernant certains marchés, et la Dataviz nous a orientés sur certaines pistes
a explorer.

De plus, il m’arrive frequemment de recevoir des questions sur des sujets
spécifiques tels que les fonds, les bouillons, ou des produits tres particuliers, et
les données de I'étude me permettent de fournir des informations pertinentes a
mes collaborateurs. ,’
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O T1émoignage

Accédez a la globalité de I'interview de
Olivier KOENIG sur notre site

En savoir plus

O T1émoignage

Accédez a la globalité de I'interview de
Chloé MATHIEU sur notre site

En savoir plus



https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-unilever-food-solutions-france/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-unilever-food-solutions-france/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-lesieur-professionnel/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-lesieur-professionnel/
https://www.vecteurplus.com/temoignages-clients/temoignage-de-patisseries-gourmandes/

Notre production a facon

Vecteur Plus a dédié une partie de sa production a I'enrichissement quotidien des
appels d'offre dédiés a la fourniture de denrées alimentaires :

+ Récupération des BPU pour restituer les intitulés exacts demandés par les
acheteurs. lIs sont systématiquement qualifiés depuis 2020, nous avons un taux
de 83% de DCE.

+ 10 millions de ligne produits cormnmandés en fourniture de denrées, pour des
analyses plus justes et précises

2 Chacune de nos études porte sur 'ensemble des données collectées et pas
seulement sur un échantillonnage.

Analyse en volume (nombre d'Appels d'Offre publiés) et en Tonnes en national,
selon les segments de produits édités par Vecteur Plus ou selon votre catalogue
produit.

Une production alimentée au quotidien par les nouvelles consultations publiées.

A/ vECTEUR PLUS
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Valeurs ajoutées

Un accompagnement par un chargé
d'étude dédié qui construit avec vous, la
sélection, I'extraction, le traitement,
I'enrichissement des données

Un outil d'analyse puissant avec multi
croisement de la donnée

Une méthode d'analyse homogeéne,
transversale par segmentation produits,
géographique et Vision Nationale

Partenariat exclusif avec Optimarché

Des lignes produits classés dans nos
catégories d'aliments a l'aide de la base
d'OpenFoodFact

Confidentiel Client




Vecteur Plus

Notre process de mise en ceuvre

PERIMETRE DES DONNEES EXPLOITEES PERSONNALISATION DES FILTRES
ET OPTIONS

» Edition d'indicateurs et de graphes en nombre de

Vecteur '
L

» Appels d'offres de restauration collectives

(fournitures, prestations) marchés et en valeur

» Marchés exécutables en France métropolitaine » Edition d'indicateurs par variable de segmentation

» Typologie d'acheteurs » Vision par région

» Historique de 4 ans de données » Liste de Top acteurs

—_— e e ] A e - - - —_—— - — =)
. . Extraction et :
i ) Analyse Livrable
Atelier Validation Traitement Yy

UN LIVRABLE ADAPTE A VOTRE BESOIN

Edition d'indicateurs en Dataviz et des modes de

ATELIER DE PRISE EN COMPTE

» Présence du chargé d’'étude a distance ou sur site

L'ACCES A 100 % DE LA COMMANDE PUBLIQUE

» Homogénéisation et redressement des données

navigation par filtres

» Nomination d'un interlocuteur technique chez XXX publiques » Ajustementsdes indicateurs a travers une
. I P » Projection des données en valeur a partir d'une . P
qui sera a méme de prendre des décisions collaboration avec vos équipes
. modélisation statistique (en option . . . .
techniques que ( P ) »  Prévu pour 5 utilisateurs avec atelier de prise en
P . P » Extraction des acteurs connus de ces projets .
»  Précisions techniques sur le périmeétre et le main
. et des montants des lots . . .
calendrier » Présentation des résultats et de I'analyse dans
» Qualification des variables de segmentation . L
un atelier de restitution

VL 8
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| Données disponibles chez Vecteur Plus
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Ce que nous avons . Ce que nous n'avons pas

D 100% des appels d'offres publiés par les acheteurs publics, sur la P Les données sur le secteur prive

restauration collective, supérieurs aux seuils (aujourd’hui 40 K€) > Les industriels (donc les marques) qui livrent

-  Fourniture de denrées alimentaires les distributeurs

-  Prestation de restauration collective

2  Tous les acheteurs publics : collectivités, état, bailleurs sociaux, » Les prix unitaires des produits ou des
enseignement, EHPAD publics, hépitaux, CNOUS, ... prestations

Septembre 2023 : signature d'un partenariat avec Optimarché > Les quantités réelles commandées et livrées

D o aux acheteurs
Les détails des AO

2 Lesdates, les durées, les critéres d'attributions, procédures, les
groupements...

- Les acheteurs publics: nom, taille, profils, contact...

- Les DCE et les BPU donnant le détail des denrées ou des
prestations : nature, volume, caractéristiques des produits...

D Les attributaires de ces marchés:
-  Lesdistributeurs (Pomona, France frais...)
-  Les prestataires de restauration (SODEXO, Breizh Restauration...)
2 Le montant global des lots attribués

D Depuis 2012
-  Suivant les données disponibles a chagque période
- Des données enrichies depuis 2019

LIS/ VECTEUR PLUS Confidentiel Client

9



Notre production a facon —
Vecteur '
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Nb AO unique
2019 2020 2021 2022 2023
AQO de fourniture de denrées alimentaires 2 640 2170 2313 2165 2169
AO alimentaires avec DCE ou données Optimarché 2247 1923 2186 2 057 2 058

AO alimentaires avec DCE et BPU ou données
Optimarché 1815 1594 1874 1797 1824
Terme BPU ou DQE dans l'intitulé ou fichier Excel

AO alimentaires avec DCE et BPU / DQE ou données
Optimarché 1473 1226 1399 1081 1824
sous Excel ou tableur

AO alimentaires avec DCE et BPU / DQE traités ou
données Optimarché
Récupération d'aliments 1541 1279 1464 1456 1744

58% 59% 63% 67% 80%

% Récupération des aliments
AO alimentaires avec DCE et BPU / DQE traités ou
données Optimarché
Récupération d'aliments et de quantités 1378 1144 1342 1314 1643

52% 53% 58% 61% 76%

% Récupération d'aliments et de guantités

L1111/ /S VECTEUR PLUS Confidentiel Client 10




Ce gue nous savons faire avec ces données
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ENRICHIR ET SURQUALIFIER

» Surqualifier les DCE

» Exploiter les documents du DCE pour extraire des
données clés

» Les produits demandés, les quantités, les verbatims
> Les criteres EGALIM, BIO, LOCAL, GASPILLAGE...

» Surqualifier les acheteurs

» Enrichissement par les bases OPEN DATA sur les
envergures des acheteurs: nombre de collégiens,
lycéens, de lits dans un hépital, ...

» Surqualification des groupements d'achats

» Traitement statistique
» Consolidation des données
» Estimation des valeurs manquantes

» Depuis 2020

» Lecture systématique des BPU avec qualification de
tous les produits demandés en fourniture de denrées

» Extraction des quantités et des conditionnements
» Classification par segment de produit

ANALYSER

» Edition d'indicateurs suivant de nombreux axes d'analyse
Par région, département, ville
Par type d'acheteurs : éducation, santé, tertiaire,
collectivité, service de I'état...
Par type de produits : par segment ou par
conditionnement ou par catégorie : épicerie,
surgelés, frais, BOF...
Par année
Par attributaire : distributeur ou prestataires

» Des indicateurs
En nombre de lots
En tonnage de produits
En valeur globale

» Des analyses sur les conditions du marché
Exigences EGALIM
Conditions de prix
Exigences qualité ou d'achat local

» Mais aussi: des listes d'acteurs clé, des recettes, des
demandes d'innovations

L1/ ecTeuRPLUS

Confidentiel Client
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Nos productions sur mesure
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Le pré-remplissage des DCE

Gagnez du temps sur le traitement de vos appels d'offres en nous confiant
le pré-remplissage de champs définis sur les documents des DCE.

> Le pré-remplissage du DCE
Nous lisons pour vous les informations relatives a vos produits, et
renseignons les champs du DCE contenus avec vos informations:

H ®- = BOF 2021 lotd - BASE - PAP [Lectu

de compatibilité] - Excel

Fichier |[WXSSTEIM Insertion Miseenpage Formules Données  Révision  Affichage Q)

tion de leads

= ‘ =
L. . . &b aal -  EPRenvoyer a la ligne automatiquement  Nombre - | I' 4 J €m o
. Ba - z =’ =" E
Designation des prOdUItS A s - =| = &= Erusionner et centrer G7. 04 o0 %2 %8 Mise en forme Mettre sous forme Styles de A
+ Dansles BPU, DQE - - conditionnelle - de tableau~  cellules -
1 . . . . . Presse-pa... Police r Alignement 3 Nombre 3 Style Cellu
I\ Nous vous livrons les DCE renseignés sous forme de fichiers Excel e - o
N@) pour vérification par vos services. 5 el c | o [ e |l r | a|u ; . x .
5 e o Tanga o caopden o Fasmaton
C B s oo pooses e o
NO) » Un pilote de 3 mois puis 12 mois de production = T e e 1 et S
. . . 88 creme desser bio vandle 100 grs x 24 1200 50 u ] 3456770010204 100272 NOVA
(@) Pendant 3 mois, nous calons la prestation avec vous et ajustons la & e appe vl b g e e TSR AT
production en fonction de vos retours. 2 o st i s i T35 - m
D - o e 0 i .
w Ve B s vanie 12 E - :
- - - 96 @ourt bio_brassé nature sucré 125 grs 1152 A& u
O » Une validation du pilote par un abonnement annuel —r i ——
. . ) ) S e Erer i - —
(D) A l'issue de cette premiére année, et sous réserve de votre 100 asuttio mame g i z u SHEETTOTE 0071 )
. . . e 100 S
( satisfaction, nous poursuivons le Leads Plus. = Toirtos rmbee 13T i m
104 yaourt bio abricol_100 grs 576 1 u
105 yaourt bio arome_citron 126 grs 576 1 u
. 107, aourt bio & Ia fraise_lait enter 125 grs 576 2 u
s S 315 1 £ —
— Les e de Vecteur Plus o ot b et 15 a1 11z v
12 Taiselle bio_ind 100 grs. 2680 u
— 13 bio chocolal_100 grs. 576 u
14 fromage battu i 100 grs 2880 1 u 3456774758186 100488 NOVA
oo . . . . Y4 15 fromage frais nature bio 60 grs. 2BB0 1 u 345ETTET25352 40865 NOVA
@) + qualification quotidienne de vos + flexibilité pendant “;4nirmli;mmgm& - - m Sicerierosss T aouer TiovA
" 50 grs x 4 1 u
)] 2 i ; 18 Trovene ras bo o smes e To g 120 i - S
" marchés les 3 mois du pilote s e 2 -
O + équipe dédiée a cette mission

VL 13



métier

identifiés

du contrat

OoNns sur mesure

Les e de Vecteur Plus

+ qualification téléphonique

+ traitement statistique

=
O
N
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Anticipez les marchés avant leur publication pour augmenter
vos chances de vous positionner avant vos concurrents !

» Une liste redressée et qualifiée de marchés renouvelables dans votre

» Desindicateurs en volume et en valeur, la liste des TOP intervenants,
leurs coordonnées, les dates de renouvellement

» Une vision acheteurs avec des indicateurs sur les lots, les partenariats

» Un plan d'action commerciale, véritable support a votre organisation

avec: I'acheteur public identifié, une date d’action commerciale
définie au préalable, I'attributaire en place et le montant historique

+ requéte personnalisée

+ croisement avec les bases SIRENE®,
NAF, SITADEL, SISPEA, INSEE

1.FOLE LOCAL

COMMUNES

Zoom Acheteur

COMMUNE DE CASTRES

CA de Castres Mazamet

SARL AUPETIT FOUR

20000

1POLELOCAL COMMUNES COMMUNEDE CASTRES  CA de Castres Mazamet SARL AUFETIT FOUR 20000
1.POLELOCAL COMMUNES COMMUMNEDE CASTRES  CA de Castres Mazamet PATIS SERVICE 20000
4. SANTE CENTRESHOSPITALIERS CENTRE HOSPITALIER CC des Terres d'Apcher- GEL43 TEI9E4
FRANCOIS TOSQUELLES Margeride-Aubrac
4 SANTE CENTRESHOSFITALIERS CEMTRE HOSPITALIER CLC des Terres d'Apcher- PRO AFPRODISTRIBUTION 77752
FRANCOIS TOSQUELLES Margeride-Aubrac SuD
4. SANTE CENTRES HOSFITALIERS CENTRE HOSPITALIER CC des Terres d'Apcher- PRO A FRODISTRIBUTION 777152
FRANCOIS TOSQUELLES Margeride-Aubrac SUD
4. SANTE CENTRESHOSPITALIERS CENTRE HDSPITALIER CC des Terres d'Apcher- PRO APRODISTRIBUTION 777152
FRANCOIS TOSOUELLES Margeride-Aubrac suD
1.POLELOCAL COMMUNES COMMUMNEDE CASTRES  CA de Castres Mazamet POMONA EPISAYEURS 20000
1.POLE LOCAL COMMURNES COMMUME DE CASTRES A de Castres Mazamet TRANSGOURMET 20000
1.POLE LOCAL COMRMUNES CORMURE
4. 3ANTE = oo = - =
RETOUR ACCUEIL
LPOLELI > Facilement exploitable par vos
1 saTe| Région dexéaution 7= %, || Département dexécution équipes et intégrable dans vos = %
Auvergne-Rhone-Alpes ain Aisne outils internes.
4.5aMTE Alpes Varl.. | Adéche
Bretagne Aube Aude
« seaTe| (CentreValdelone Bouchesd. || Colvados [ Cantal Charente [reoves [ v [ wevier | pRvR2
Cte-dor
4+.SANTE| [Hauts-de-France Cotes-d'Ar... || Creuse Deux-Savres || Dordogne 9
ile-de-France
4.SANTE _ =
Nouvelle-Aquitaine catégorie1 Y= % | | catégorie2 = %
LPOLELS 2690 Totntnl ||| (e [Eemia) ~
5
Hw4 Panification séche Brioche Briochette
1 opportunité(s) [ ||| I '
[ patisserie ||| [ Brownie [ chouqu... |
| viennoiserie ||| clatoutis || cookie |

Surgelé Y= %

Coulant Croissant
Entremets | Flan v

14
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| L'étude de marché sur mesure

254

Les e de Vecteur Plus

-} base historique de + 12 années

- traitement statistique

VL

@ P Comprenez votre marché pour vous différencier

Parce que nous captons I'ensemble des données de la commande publique,
Nos experts en traitement de la donnée sont en mesure de vous fournir une analyse structurée
sur la commande publique de la Restauration Collective !

» Partde marchés de vos distributeurs,

+ Segmentation de vos produits selon le référentiel métier utilisé .
dans la GMS ou la RHF,

*  TOP des acteurs de votre marché. .

5 > Préparez le lancement d’'un nouveau produit, une nouvelle gamme

/7 + Identification des tendances de consommation : origine (labels bio, localité ...),
composition des produits, des recettes, types de contenants,

» Identification du potentiel marché et des futurs clients

i

i xd‘v‘ l 1"-; j:‘ ‘;

B < )
P

Vecteur ™'¢
—

afe P Optimiser votre organisation commerciale
o-(2}-o
* Taille de votre marché en volume, d&

Répartition de vos équipes sur le territoire en
fonction des volumes, de la présence des acteurs,

Liste de prospects ciblés avec un réel potentiel
business de prospection et/ou de prescription,

Anticipation des marchés publics amenés a se
renouveler.

-} datavisualisation -+ 10 M de lignes produits

+ équipe d’experts et data scientists + 84 % des DCE disponibles et analysés

15



Accédez a un portail unique regroupant
+ de 14 000 acheteurs publics qualifiés
et leur mode d’achat

14 298 3711 151K

Acheteurs publics mm m m Repas par an

» Une base de données unique et compléte pour vous Actt ®
fournir une vision des acheteurs actifs sur ce marché
39%

®Entre 50 K et 200 X ®infa 50 X #Ents 4 @Entre TMet3M “Supa3M

» Des indicateurs sur les modes d’achat des acheteurs: Cartographie
En nombre d'acheteurs publics En nombre de repas par an
» nombre de repas Faran eten miions
» gestion concédée ou directe
» équipement d'une cuisine centrale
» appartenance a un groupement d'achat

o

Les e de Vecteur Plus

-+ mise a jour mensuelle -+ export des données

124
16M

Hors groupement @ Groupement Hors groupsment @ Groupament

- traitement statistique ~+ sources : marchés publics
et actualités

Nos solutions sur mesure

VL



Nos solutions sur mesure

» Une fiche portrait pour chaque acheteur

ACTIVITE

‘ ANGERS LOIRE RESTAURATION
Multi-types

Actuellement  Actif

Evolution des appels Coflres sur les & dernidres anndes.
Non groupement

Drecte

Nombre CAD sur les & dernidres
années
n s
Date du dernier appel d'offres ‘
04/04/2024
2022 2023 2024
Nombre de repas paran  (* score repas
2520000 95 %
EVENEMENTS
21/06/2024 Atribustion elaborees fraiches et surgelées pour la restauration scolaire 3 é1é sttribue a SYSCO FRANCE

A sociTe wmm.u RAISON FRERES pour un montant de 928 723 €

17/062004 Amribution  Vappel d'offres Fourniture de lgumes &eme gamme ssus de Fagricubture biologicue et convertionnelie pou (s restauration solaire
marche reserve  été attribud & KYPSEL pour un mantant de 1 000 000 €

17/06/2004 Astribution elaborees fraihes et surgelées pour a restauration scolaire a éte attribug & SYSCO FRANCE
SAS-(SOCIU! mtmmsmmmmmmm(

17/06/2024 Asritution  Lappel d'offres Foumiture de procuits issus de Fagreulture biokogicue 2 éte attrisué 3 MANGER BIO PAYS DF LA LORE et SOCIETE
INDUSTRIELLE RAISON FRERSS et FRUIDIS pour un montant de 1336 000 €

17/06/2004 Atribution  Vappel d'offres Fourniture de produits issus de Fagriculture biokigioue 2 éte attribué 3 MANGER BIO PAYS DE LA LORE et SOCIETE
INDUSTRIELLE RAISON FRERES et FRUIDIS pour un mantant de 260 000 €

17/06/2024 Attribution  Lappel d'offres Foumniture de viandes et charcuteries issues de fagriculture biologique, conventionnelle et label a ete attribué &
RIAGORC | & NATHOE | A CAUEIR e ANKH I VO AILLES mr ACLIL | E AESTRANI s MANCER A1) BAVE O | A | WO me GOCIETE

INFORMATIONS COMPLEMENTAIRES

LOCALISATION

> hittp /iy il -cie. frl
< 0241211880 2 E e 49 RUE DES CLAVERIES
SAINT BARTHELEMY D'A
H SIREN : 840075370 = (Vide)

40124

VL

Multi-types
Pdle local
Santé-Social
Tertiaire
Type de gestion

Concédée

Directe

Groupement
Groupement

Hors groupement

RIVES EN SEINE

910192111

ARLEAISAIA

Pays de la Lore

Meemancie

sélection comporte 14298 acheteurs publics pour
Export limité & 250 acheteurs

Ville

PARIS 13

PARIS 13

NICE

LA ROCHE-SUR-YON

MONTPELLIER

COURBEVOIE

PARIS 13

MONTPELUER

BOURGES

PARIS S
PARIS 13

LA BAULE ESCOUBLAC

RIVES EN- SN

Adresse

19 QUAID AUSTERLITZ

19 QUAID AUSTERLITZ

2 RUE H POULET

15 8 RUE DELILLE

RTE DE NANTES

334 ALL HENRI Il DE MONTMORENCY

22 RUE DE MALVILLE

2 RUE DE L HOTEL DE VILLE

19 QUAID AUSTERLITZ

1925 RUE SAINT PRIEST

4 RUE FELIX RAOUL THOMAS

90 RTE DE LA CHAPELLE

26 RUE D ULM
19 QUAID AUSTERLITZ

179 AV MAL DE LATTRE DE TASSIGNY

4P RENE FOTY

Typologie
acheteur

Tertiaire

Multi-types

Tertiaire

Multi types

Tertiaire

Multi types

Ml types

Muiti-types

Multi-types.
Tertiaire

Multi-types.

AA I S

4Md  de repas.

Actif /
Inactif

inactf

inacté

Inactd

Actif

Actif

Inactif

inacté

Actif

inact#

Actif
inacté

Inactd

naerd

Entre 1

Entre 1

Entre §

Entre §

Entre §

Entre §

Entre 2

Entre 1

Entre 5

Entre S

Entre 1

Entre §
Entre 1

Entre 5

Frem 2




Exemples concrets

» Exemples de Bases renouvellement

P A |
Vecteur:"”

O

GENERATEUR D'OPPORTUNITES COMMERCIALES

» Exemplesd’indicateurs produits pour nos études
alimentaires



Ex : votre liste de marchés classés selon vos produits et par importance de taille du marché grdce a un modeéle de scoring.

Vecteur '
N

RETOUR ACCUEIL

Données marché
historique

Opportunités

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

LYCEE POLYVALENT D'ETAT VICTOR
LOUIS renouvelle son lot au T3 2023

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

COMMUNE LE PALAIS SUR VIENNE
renouvelle son lot au T4 2024

COMMUNE DE COURNON D AUVERGNE
renouvelle son lot au T2 2023

5IVU PROD LIVRAISON REPAS
COLLECTIFS renouvelle son lot au T3
2023

‘ Accueil | Base a venir synthétique | Base globale ‘ Vision acheteurs ‘ Plan d'actions commerciales

Objet marché historique

Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le CCAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le CCAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le C.CAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le CCAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un

La consultation porte sur la

Objet Lot historique

11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé
Epicerie biologique Lot ne: 14.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1}Intitulé
Epicerie biologique Lot ne: 14.
11.2.2)Codefs) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1)intitulé
Epicerie biologique Lot n2: 14.
11.2.2)Codes) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé
Epicerie biologique Lot ne: 14.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
- Lot 10 : Epicerie sucrée et salée

fourniture de denrées
aux adhérents du groupement de
commande, dont le siége est situé au
Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le CCAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le C.CAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
Fourniture de denrées alimentaires
pour la Commune du Palais sur
Vienne

Fourniture et livraison de denrées
alimentaires pour les services de la
ville et le CCAS. deCournon-
d'Auvergne dans le cadre d'un
FOURNITURE DE DENREES
ALIMENTAIRES EN 20 LOTS

Catégorie: nitul
Description: Epicerie sucrée et salée
biologique CPV: 15800000 (Code
11.2) DESCRIPTION 11.2.1}Intitulé
Epicerie biologique Lot ne: 14.
11.2.2)Codefs) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1)intitulé
Epicerie biologique Lot n2: 14.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1}Intitulé
Epicerie biologique Lot n2: 23.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1)intitulé
Epicerie biologique Lot ne: 14.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)
Code CPV principal : 15894700
11.2) DESCRIPTION 11.2.1}Intitulé
EPICERIE BIOLOGIQUE Lot ne : 6.
11.2.2)Code(s) CPV additionnel(s)

BIO

BIO

BIO

BIO

BIO

BIO

BIO

BIO

BIO

Produit

Barre de céréales cacao

Biscuit moelleux fourré cacao

Brownie pépites de chocolat

Cookie aux pépite de chocolat

DOUBLE CONCENTRE TOMATE

BIOLOGIQUE

Galettes bretonnes

Gauffrette chocolat

Lasagne fraiche

Madelon pépites de chocolat

Catégoriel

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

Epicerie

PATE ATARINER CHOCOLAT NOISETTE  Epicerie

750GR BIO

Catégorie2

Epicerie sucrée

Epicerie sucrée

Epicerie sucrée

Epicerie sucrée

Epicerie salée

Epicerie sucrée

Epicerie sucrée

Epicerie salée

Epicerie sucrée

Epicerie sucrée

Catégorie3

Barre sucrée

Biscuit sucré

Biscuit sucré

Biscuit sucré

Sauce salée

Biscuit sucré

Chocolat

Pates et Nouilles

Biscuit sucré

Péte & tartiner sucrée

marché majeur

marché majeur

marché majeur

marché majeur

marché standard

marché majeur

marché majeur

marché mineur

marché majeur

marché standard

Requéte personnalisée Périmétre \

Notice |

®

[oI
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Vecteur ™'¢
—

Ex : vos actions commerciales pour le trimestre a venir

A 5 c D E F G H 1
| VOS ACTIONS COMMERCIALES DU PROCHAIN TRIMESTRE
i | | Région d'exécution Y= 57 | | Département d'exécution =% Ville d'exécution 2 Date théorique prochain AQ 3
b | [Auvergne-Rhéne-Alpes. A || (AT (Aisne A Toutes lespriodes
g | Bourgogne-Franche-Comté | - 4 ; .
L fBretaene ) = . S
; | centre-vai de Loire ‘ v
| [corse Date acti
Y | (Grnagst ) _—
- J
[ )
2
3
4
5 Plus d'infos sur le marché
6 historique
7| @ CENTRE HOSPITALIER REGIONAL DE MARSEILLE
8 | CENTRE HOSPITALIER UNIVERSITAIRE = AMIENS ©0322668000 = http://www.chu-amiens.fr =Approvisionnement en denrées; = 2SODEXO EN FRANCE ©511939¢€ ©19/12/2024
9 @ Fourniture de denrées alimentai = 2SOCIETE SODEXO SAN 2250 000 € 214/10/2023
0 @ Fourniture de soupes et de prod ©11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé : Produits d'épiceri¢ = 276 366 € ©27/02/2025
1 =11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé : Produits d'épiceric = 276366 € 27/02/2025
2 = CLERMONT-FERRAND 20473281254 = https://www.chu-clermonti = Fourniture de café avec mise & di = Lot No 1 - Fourniture de café dose avec mise  dispc = 2 ©07/11/2025
3 = Lot No 2 - Fourniture de capsules de café, chocolat, = ® 207/11/2025
4 = La Fourniture De Denrées Alimer =I1.2.1)Intitulé : Boissons Lot ne : 1. I1.2.2)Code(s) CP\ = 243818 € 207/03/2023
5 | “COMMUNAUTE DE COMMUNES LE GRI = CROLLES 20476080457 =www.le-gresivaudan.fr = Fourniture et livraison de denrée =I1.2) Description I1.2.1) Intitulé: Cafés Lot n2: 10 11.2.; & ® =09/04/2023
3 =11.2) Description I1.2.1) Intitulé: Epicerie - boissons L = ® ©09/04/2023
7|2 COMMUNE D EN-BUGEY = J-EN-BUGEY 20474461700 =www.ville-amberieuenbug = Fourniture De Denrées Alimenta =- Lot 3 : Produits d'épicerie Catégorie: Fournitures [ =LA NATURE A TABLE 560 000 € 21/11/2024
8 | ¥COMMUNE D OYONNAX = OYONNAX 20474812727 =www.oyonnax.fr @Fourniture de boissons pour la vi ©Lot No 1 - Boissons non alcoolisées - CPV 15980000 £ = 228000 € =28/05/2024
9| 2 COMMUNE D'ANNECY = ANNECY =0485467000 =https://www.annecy.fi/  =FOURNITURE DE BOISSONS =11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé : Boissons sans alco = =80 000 € ©28/07/2025
0 = Fourniture de denrées alimentai =I1.2) DESCRIPTION I1.2.1)intitulé : Produits épicerie t =LA 810 D'ICI 233820€ ©21/04/2025
1|9 COMMUNE DE BOURG EN BRESSE ©BOURG-EN-BRESSE ©0474457199 =www.bourgenbresse.fr @ Fourniture de denrées alimentai =11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intituls cerie Bio ou éq #LA BIO D'ICI 972011 € 215/01/2025
2 picerie conventic #PRO A PRO DISTRIBUT =98 598 € 215/01/2025
3| 2 COMMUNE DE BRON 2BRON 20472361313 =www.ville-bron.fr = Denrées Alimentaires égumes, fruits et PASSIONFROID RHON =48 000 € 207/01/2024
4 roduits d'épicerit = PRO A PRO 260000 € 207/01/2024
5 roduits d'épicerit #BIO A PRO 20000 € =207/01/2024
6 | 2 COMMUNE DE CHASSIEU = CHASSIEU 20472054400 =www.mairie-chassieu.fr  =FOURNITURE ET LIVRAISON DE DE & us de fruits, sodas 9 CAVES DU CENTRE 915000 € 224/11/2024
7 us de fruits, soda: = 242571€ 28/06/2024
8 =11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé : épicerie dont prod = PROSOL GESTION =60 000 € 228/06/2024
9 | “COMMUNE DE DIVONNE-LES-BAINS = DIVONNE-LES-BAINS 90450200349 =“www.divonneleshains.fr  =FOURNITURE DE DENREES ALIME! = Lot 5 -Produits sucrés et épicerie @ 2 =06/08/2024
0 = Lot 6 -Fonds de sauce et préparation patisseries = ©06/08/2024
1 Lot 9 -Produits des industries céréaliéres et corps g1 @ 9 =06/08/2024
2| = Lot 11 -Boissons 2 ® ©06/08/2024
3| 2 COMMUNE DE 2 YTHENEX 20450325757 =www.faverges.fr = Achats de denrées alimentaires  =11.2) DESCRIPTION I1.2.1)Intitulé : Epicerie Lot n®:4. =LA NATUREATABLE ©51662€ 212/01/2024
4] =11.2) DESCRIPTION 11.2.1)Intitulé : Epicerie biologiqu =LA 810 D'ICI ©100540 € 912/01/2024
512 COMMUNE DELYON SLYON 1ER 204 .Ivon.fr/page/a # Fourniture de boissons alcoolisé: 11.2) DESCRIPTION I1.2.1)ntitulé : Boissons alcoolisé = ©500000 € ©25/12/2025
| Accueil | Base a venir synthétique | Base globale | Vision acheteurs i Requéte p é périmetre | Notice | @ 1]
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Ex : Analyse globale et évolution du marché avec des filtres a facon.

Pages
1490
Accueil 1500
Chiffres clés
Analyse globale
l 1000
Régions commerciales
Clients
500 1003
Attributaires
Détail produit
0
Intitulé produit 2018
Notice
30K
20K
1k 6727
0K
2018

VL

Nombre de marchés uniques par année S

ik 1432

1364

2t 10,0 %
2019 2020 2021 2022
MAPA @ Marchés publics>140K€ 4 Evolution A-1
Tonnage par année
28 400 200%
200 %
100 %
18,4% 28,5
7 963
6671 0%

5191

2019 2020 2021 2022

® MAPA @Marchés publics>140KE€  Evolution A-1 *2020 : Marchés UNIHA + GRAAL

\ 'f \ iR “
] —
Vecteur™"s
-
MAPA || Marchés publics>140KE
v
Acheteurs Type 1 Groupement
] Education 1 non
[] Multi-segments ‘ 1 oui
[] Santé
[1 Sécurité ‘
[] Tertiaire
4‘ - ,<
Catégorie
[] Fonds & Jus
[1 Bouillons
[] Sauces
[] Assaisonnements
[ Aides culinaires
["] Soupes
[ Solutions végétariennes
[] Sauces Salades & Condiments

4363 6 048
B1,7% 100 %

Zone commerciale
[] FRANCE

NORD

SuD

ZONE BLANCHE

Indicateurs édités par Veetur

21



Ex : Poids des distributeurs attributaires de marchés publics, sur les années 2019 a 202],
dans la région Bretagne pour une gamme spécifique de viande.

_— Region
Ylus
Vecteur o

TOP 15 des attributaires (en tonnes)

~
32

gy A
of 8= T

|~

P
Vecteur ™'¢
'\._’.

Ex :importance des termes les plus utilisés pour exprimer I'origine des viandes demandées
dans les appels d’offres émis par des acheteurs publics du monde de I'éducation.

4 =l B

:
PASSION FROID Ve;t_;u‘r i 2016 \ 2017 H 2018 2019 ; 2020 2021
SYSCO FRANCE SAS 3
ORVAR VO DES m TOP 100 des mots utilisés dans les BPU E(é:;;::d; o
A'S LG DISTRIBUTION EUROEPCA ABATTUE RAL REGIONALE NORIRE (] MORCEAU / CATEGORIE
. LABELLISE FRAIS M ORIGINE
scvo [ varoue  NORMANDIN LAITIERE BLONDE B
e [IEEEY Q QUALITATIF FRAICHES =k
. MEIER: e CAT IQF ¢ RERDR AGRICULTURE .
seravinors | s LAITIgS T OLLE SUPERIEUR
ETABLISSEMENTS MONFORT CIROCTJI?INE:7 T CATEGORIE RAC BS
| LINAINISS Type d'acheteurs publics
CLASSEMENT OV i T B scouare
BourG UE BBC L] ENTREPRISES
: PURE [ SANTE
rav FRANCE laiid

[[] PUBLIC AUTRES

VL
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Exemples de contenus (étude)

Ex : répartition des produits commandeés, ici des féculents,
en fonction du type d’acheteurs

ECTEET

COLLECTIVITES 3%

ENTREPRISE 7% 7% 8% 7% 7% 7% 7%
SANTE 17% 17% 16% 17% 17% 19% 16%
SCOLAIRE 73% 73% 73% 73% 72% T1% 74%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

3% 3% 3% 3% 3% 3% 3%

8%
17%

72%

100%  Ennombre d°AQ

Répartition de la commande de produits en tonnage par clients

| | | I

SCOLAIRE

SANTE

ENTREPRISE

cossre e — v | x|

0% 10% 20% 30% A0% 50r B0% T 80% 90% 100%

VL

M Pétes

H Riz

ul Bl

M Semoule
M Sauces
M Purée

M Frites

Vecteur ™'¢
—

23



Vecteur '
LN

Ex : Top attributaires avec acceés a la fiche détaillée, ici POMONA

BN
TOP 15 des attributaires (en tonnage)

i . 4,8%

METRO-GROUP I 3,5%

e © GROUPE POMONA

AR TR I 1.0% Répartition des procédures de marchés ( en nombre de marchés)

Lone commerciale

Tout "

FRANCE CULINAIRE DEVE

Répartition des catégories de produits en tonnage

Catégorie
@Fonds & Jus
® ouillons

e !
Attributaires connus pour
32 % des marchés

TRANSGOURMET FRANCE I 0,9 %
ments

Aides culinaires

GROUPE SYSCO | 0,8%

soupes

@salutions vegétarizanss

WUTRISENS | 0,3 %
@ 5auces Salades & Condi..
50,8%

TRANSGOURMET OFERATIONS | 0,2 %
TOP client [en tonnage)
MANGER BIO EN PROVENCE | 0,3% Procedure @Marches publicss140KE @ MAPA

Poids des marchés gagnés par année
MORMAPRO FRANCE | 0,2 %

EIRES | 0,2 % Io,st:

DEFARTEMENT DU PAS DE CALAS | 0,5%

METRO F50 FRANCE 3
0,2% SIVOW COMMUNALTE DU BETHUNGIS I 0,5%

SODEND ENTREFRISES | 0,2 % 2022 B1,1% e I 0.5%
mueroe vioa | D4 %

COUNRHD | 0,2 %

COMMLSE OE SANT PIERRE DE5 CORFS | 0,3 %

Indicateurs Edités par ==

Notre etude sur-mesure
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Exemples de contenus (étude) | 1 vema s
-

Ex: Tonnage annuel par type de client suivant 6 critéres particuliers, comparé sur 2 années.

A Boire / Circuit Allégé / Circuit

2018 2019 2018 ®2019 2018 ®W2019
208 1032 2
714
a5
72
o . . o e— . . . I . .
ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE
Ennombredet: 5580t Ennombredet: J264t Ennombreget: 257t

Créme anglaise / Circuit Dessert / Circuit Fromage Blanc et Frais / Circuit
M2018 ®W2019 33 H2018 ®W2019 2025 H2018 ®W2019
3110 il
3141
8
2 255
416
o et
T T P e . .
ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE
Ennombredet: 71t Ennombreget: 15028t Ennombredst: 154491
Bio / Circuit Yaourt / Circuit
3667
H2018 W2019 H2018 m2019 12323
6 367
936
ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE ENTREPRISE SANTE SCOLAIRE
Ennombredet: BRSEt Ennombredet: 37124t

/777777777777 25



Exemples de contenus (étude) -
Vecteur "
LN
Ex : Recherche du verbatim des produits du client dans les marchés
Pages ‘ 2018 H 2019 H 2020 ” 2021 H 2022 ’
Accueil ‘ MAPA H Marchés publics>140Ke ‘
Quantités en tonnes Nombre de marchés
Chiffres clés . agrs / < 5
Eonds & Jus 6 286.0 4960 Répartition des catégories de produits (en tonnage)
Analyse globale Bouillons 6 054,8 4677
Sauces 1757,5 4617 ® Forids 6 s 11,4%
Régions commerciales Assaisonnements 265,7 3573 )
Aides culinaires 3702,0 5387 @ Bouillons 11.0%
Clients Soupes 10 932,1 4353 @ Sauces j
) ) Solutions vegetanenne.s 1206,8 3 864 ® \=aionnements 45,0% - 3.2%
Attributaires Sauces Salades & Condiments 24 746,4 5707 ’
Total 54 951,2 7 006 ® Aides culinaires
I Détail produit @ Soupes S
Intitulé produit @ Solutions végétariennes
d 3 ) @ Sauces Salades & Condiments 19,9%
Notice Proportion de mention BIO dans les produits (BIO, AB) 2,2% ’
79% Proportion de marque demandée dans les produits

Marque 1 . 4,5%

Marque 2 I 1,0%
Marque 3 | 0,6%
Marque 4 I 0,6%
Marque 5 | 0,1%
Marque 6 | 0,0%

Marque 7 | 0,0%

non

Indicateurs edités par [-c;r
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Ex :données brutes extraites des 2 millions de lignes qualifiées

L

» s )
Vecteur'*
)~

Produits de la mer - 9%

Traiteur I 4%

Données détaillées 2022
Recherche Mot

Catégorie Niveau 1

Epicerie

Boucherie-Charcuterie l 0%
Cliquer sur une catégorie pour

Liquides ! 0% filtrer les données

Epicerie
Epicerie

Fruits et légumes ’ 0%

Boulangerie-Patisserie I 0%

VL

Produits de
Epicerie
Traiteur
Epicerie
Epicerie
Epicerie
Traiteur

Epicerie
Traiteur

Boucherie-
Charcuterie
Boucherie-
Charcuterie
Liquides

Produits de
Epicerie

Boucherie-
Charcuterie

la mer

la mer

‘ moutarde

Catégorie Niveau 2

Assaisonnements Et
Condiments

Epicerie salée
Assaisonnements Et
Condiments
Poissonnerie

Epicerie sucrée

Plat & base de poisson
Epicerie sucrée
Epicerie salée
Epicerie salée

Plat a base de viande

Epicerie sucrée
Plat & base de viande

Viande
Charcuterie

Biére et Cidre
Poissonnerie
Assaisonnements Et
Condiments
Viande

[ Catégorie Niveau 3

Moutarde

Sauce salée
Condiment

Maquereau

Café et Thé

Rillette de Poisson
Confiserie

Farine

Huile et Vinaigre

Plat a base de Viande
de Volaille

Biscuit sucré

Plat & base de Viande
de Porc

Porc

Saucissons et assimilés
Biére
Maquereau

Moutarde

Lapin

Liste produits BPU : clic droit sur
un mot puis Extraire

Mot
MOUTARDE

MOUTARDE
MOUTARDE

MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE

MMOUTARDE
MOUTARDE

MOUTARDE
MOUTARDE
MOUTARDE
TMOUTARDE
MOUTARDEN

MOUTARDE

481

186
113

87
30

ww v o

N

N
~




Ex : recherche par mots clés présents dans les lignes du BPU

Pages

Rechercher un mot dans la barre pour filtrer sur le tableau de détail

Accueil

Intitulé BPU

MOUTARDE EN SEAU 5 KG DIJON

MOUTARDE EN SEAU 5 KG DIJON

Moutarde Forte Seau 5KG
Moutarde Forte Seau 5KG

Moutarde pauvre en sel dose 5 g environ

Moutarde seau 5kg bio
Moutarde seau 5kg bio
Moutarde seau 5kg bio
MOUTARDE DISTRIB DIJON 6KG
MOUTARDE DISTRIB DIJON 6KG
Moutarde forte en seau 5 kg
Moutarde forte en seau 5 kg
MOUTARDE DOSES

MOUTARDE DOSES

MOUTARDE DOSES

moutarde

Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments

Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments

Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &
Condiments
Sauces Salades &

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

non

Mention BIO objet de marche

non

non

non

oui

oui

oui

non

non

non

Fourniture de denrées alimentaires

La présente consultation a pour objet la
fourniture de denrées alimentaires pour
le centre hospitalier d'Ajaccio, de
Bonifacio/Porto-Vecchio, et de Sarténe
(GHT DE CORSE DU SUD).

fourniture de preduits alimentaires

Fourniture de produits alimentaires.

FOURNITURE DE PRODUITS D'EPICERIE
(BISCUITS, CONSERVES, CAFE.) ET DE
BOISSONS POUR LE GROUPEMENT DE
COMMANDES ET LA CENTRALE D'ACHATS
UNIHA

Fourniture et livraison de denrées
alimentaires

Fourniture de produits laitiers et
produits d'épicerie

Fourniture et livraison de denrées
alimentaires

fourniture de produits alimentaires

Fourniture de produits alimentaires.
Fourniture de denrées alimentaires
Fourniture de denrées alimentaires
Fourniture de denrées alimentaires
FOURNITURE DE DENREES ALIMENTAIRES

POUR LE GHT DE CORSE DU SUD
La présente consultation a pour objet la

P
.
Vecteur ™'¢
—

Raison sociale Acheteur

CENTRE HOSPITALIER NOTRE DAME DE |
MISERICORDE

CENTRE HOSPITALIER NOTRE DAME DE 1
MISERICORDE

SYND MIXTE ETUDES AMENAG GESTION
BASE

SYND MIXTE ETUDES AMENAG GESTION
BASE

UNIHA

SERVICE COMMUN D ACHATS
SERVICE COMMUN D ACHATS
SERVICE COMMUN D ACHATS
SYND MIXTE ETUDES AMENAG GESTION

BASE

SYND MIXTE ETUDES AMENAG GESTION
BASE

EHPADAVARZY
EHPADAVARZY
CENTRE HOSPITALIER NOTRE DAME DE |
MISERICORDE
CENTRE HOSPITALIER DE CASTELLUCCIC

CENTRE HOSPITALIER NOTRE DAME DE |

Chiffres clés moutarde
Analyse globale moutarde
Régions commerciales
Clients
moutarde
Attributaires moutarde
Détail produit moutarde
Muage de mots
I Intitulé produit
moutarde
Synthése
moutarde
Mot
ce moutarde
moutarde
moutarde
moutarde
moutarde
moutarde
moutarde
moutarde
Total

A7



Votre contact

Katell CHARLES

€ 0628797724

Katell.charles@vecteurplus.com

Vo

e |
Vecteur ™"

.
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; s
Une démo de vos'produits ? )

Je suis a votre écoute'!
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