O « @ » =

'GECO

FOOD SERVICE

] 13 mars 2025
® Hybride/GECO

Compte-Rendu




)

¢
< GECO

FOOD SERVICE




22/05/25:
Ne ratez pas notre prochaine réunion en préesentiel !

@ INVITE exceptionnel : @ Présentation Etude @ Cocktail
XERFI sur les déjeunatoire
Alexandre MAIZOUE, Stratégies de la RSE
Directeur Général de Krispy en restauration

Kreme Doughnuts France
Vous aurez acces aux

Plus de 20 années grands

d’expériences prises au enseignements de
service du monde de la cette étude et pourrez
restauration et du poser vos questions a
retail, dirigeant de grandes notre invité XERFI

entreprises de restauration
comme Groupe Flo, La
Pataterie, Planet Sushi
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J’envoie le
calendrier des
réunions

O

A chaque
membre de
noter la date
des réunions
2024 dans son
calendrier

O

En amont de
chaque réunion,
j’envoie une
invitation pour
la réunion

O

J’établis une
liste de
participants a
chaque réunion,
au vu des
inscriptions
recues

O

J’envoie,
notamment le
lien VISIO sur
demande,
uniquement a
ceux qui se sont
signalés

(® Pour participer aux réunions, il faut s’inscrire & chaque réunion
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. Passer en revue nos outils GECO avec vous pour les faire évoluer, les adapter, les renforcer, etc.

. Etude 2024/2025 : faire le point sur notre budget disponible et envisager les themes a lancer pour choix

. Lesdonnées CHF de France AGRIMER

. Food Tour a mutualiser ? ou a coordonner ? Revenir sur la proposition faite par STRATEGEAT & ELAN CHD : voir en PJ = Projet
mutualisation Food Tours STRATEGEAT

. Invités : Quel(s) invités pour notre prochaine réunion exclusivement en présentielle ? jeudi 22/05/2025 suivie d’un cocktail
pour networker

. RAPPEL des outils CNRC (Conseil National de la Restauration Collective) a votre disposition !
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Droit de la concurrence

Rappel des regles

Les adhérents du GECO Food Service et les participants
aux réunions s’engagent a respecter les regles du droit de
la concurrence.

En particulier, ils ne doivent pas communiquer ou
échanger d’informations sensibles concernant leur
politique et stratégie commerciale, marketing, publicitaire,
industrielle et d’achat, notamment toute information
relative aux prix, conditions de vente, opérations
promotionnelles, bénéfices, marges, parts de marché,
meéthodes et colts de production, de distribution et
d’approvisionnement.

GECO

FOOD SERVICE

Le processus d’élaboration de positions établies ne doit
pas servir de prétexte aux entreprises pour coordonner
leur stratégie ni leur permettre d’imposer individuellement
leur position dans un but qui leur est propre.

Chaque entreprise est responsable de sa stratégie
commerciale et des décisions qu’elle prend a ce titre.

z
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Rappel des outils

fournis par le GECO Food Service

What are your top devices

ATTENTION

Les chiffres achetés par le GECO Food Service le
sont pour Pusage exclusif de ses adhérents.

Dans le respect de 'accord passé avec les cabinets :
d’études, merci de réserver les résultats a ceux qui ont =S T S
financé les études et outils, les adhérents du GECO Food
Service : MERCI DE NE PAS LES DIFFUSER.

A défaut, si les résultats sont diffusés, vous risquez de faire
perdre, a terme, a votre association la possibilité d’acheter
de maniére mutualisée des études et des chiffres : ce serait
dommage pour chacun.
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Une etude annuelle pour tous

2023/2024

Ranking des critéres d’achat en
restaurations

(Commerciales / Collectives/ BP) :
Quels leviers pour les fournisseurs ?
SHENKUO (avec Nicolas NOUCHI)

2022/2023 : 2 Etudes

Etude prospective “HORIZON 2030 :
des restaurants en transition” -
SOCIOVISION

Etude “”FOURNISSEURS : comment
s’intégrer a la dynamique de la
digitalisation en restauration
commerciale ?”

Food Service Vision

¢
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2019/2021

Les drivers de choix du
consommateur /convive dans sa
consommation hors domicile
CHD EXPERT

Impacts COVID19 sur le
comportement du consommateur
IRl GIRA Food Service

Comment les professionnels
appréhendent le
développement durable ?
DECRYPTIS

2017/2018

Mieux piloter sa communication
(Salon, réseaux sociaux, presse
pro, etc.) selon ses sujets : les
sources d’informations influencant
les responsables de restauration
hors foyer dans leur décision
d’achats IFOP

Se préparer au Digital en CHF -
DECRYPTIS

Un theme choisi chaque année pour la Commission Etude et Outils Marketing

10



Etude 2023/2024

Méthodologie suivie

L'avenirdes achats

Démarche d'achat, prix, ha

Caractéristiques produits €

Facilité d’utilisation

Approvisionnement, servic

Contraintes et impact RSE

Conclusion

Q
EGECO
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Zoom processus/démarche d’achat et évolution

indépendants

Restauration
commerciale

+ Grande variété de comportements,

selon la taille, le profil de I'opérateurs, le
type de cuisine et le niveau de gamme,

o Commande digitale (par mail)
o Commande au téléphone
« classique »

- Sensibilité au contact humain et donc
attachement au téléphone, faible
intérét pour le e-commerce

- L'importance de I'habitude varie selon
le profil de 'opérateur et de sa
sensibilité aux prix

e

« On connait bien nos fournisseurs et
leurs commerciaux, on leur passe
directement un coup de fil. » — Directeur
de restaurant, Restauration & table

Shenkuo

Restauration collective

« Souvent passage par des logiciels de
livraison, via des mercuriales ou par
téléphone dans petite structure

« Sensibilité au contact humain et donc
attachement au téléphone

« L'importance de I'habitude varie selon
le profil de I'opérateur et de sa
sensibilité aux prix

—~————

« On a un logiciel de commande, mais
c'est trop compliqué, je préfere le
téléphone. » - Responsable achat,
Restauration collective

Ranking des criteres d’achat en
restaurations commerciales/coll./BP

Boulangerie-patisserie

» Comportement trés uniforme, en
indépendants comme en chainés

» Majorité de répondants fonctionnent
par télévente puis van-selling/solution
de dépannage

» Relation avec le commercial la plus
importante

= Sensibilité au contact humain et donc
attachement au téléphone

+ L'importance de I'habitude varie selon
le profil de I'opérateur et de sa
sensibilité aux prix

s

« Ca coule tout seul, j‘appelle mon
commercial et voila. » - Gérante,
Boulangerie-pdtisserie

0
SYGECO

FOOD SERVICE

Page 14

sfrate

strategy & eatertainment

geat
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Etude 2022-2023

OOOOOOOOO

Fournisseurs : comment s’integrer a
la dynamique digitale de la
restauration commerciale ?

2 Livrables disponibles sur votre Espace
adhérents, site internet GECO

https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-

wpfd-etudes-annuelles
In Les documents GECO < Outils du GECO < Etudes annuelles

foodservice

L] L s
VISION 5iEraccison
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https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles
https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles

Etude 2022/2023

HORIZON 2030 : des restaurants en
transition (Etude Prospective)

sociovision

2 Livrables disponibles
sur votre Espace

adhérents, site internet
GECO

https://gecofoodservice.com/mon-
espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-
etudes-annuelles

eeeeeeeeee In Les documents GECO < Outils du
\ =\ 4 . GECO < Etudes annuelles
Rémy OudghﬁoFTfigsBsrzﬁleﬁvF?gr{nifer Laradet

GECO s
OOOOOOOOOOO



https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles
https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles
https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles

Le PANORAMA de la consommation Hors Foyer

(> Labible des marchés de la consommation Hors foyer

Réservé a nos adhérents, intégrant les chiffres macro fournis par GIRA
Food Service, le PANORAMA investigue et approfondit tous les sous-
segments de marchés : chiffres, tendances, enjeux, impacts
réglementaires, acteurs, focus (ex sur le Covid).

Réactualisé chaque année, le PANORAMA collecte au cours d’une année
entiere toutes les informations sur les marchés que nos adhérents ne
peuvent suivre en détail.

MARCHES, ACHATS ET DISTRIBUTION DE LA
CONSOMMATION HORS FOYER EN FRANCE
Les chiffres clés 2022 et Bilan 1°F semestre

2023

%@G ECO Observatoire 360° recensant toutes les données
Pl 4

FOOD SERVICE

indispensables pour se développer sur les marchés de la CHF

¢
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MARCHES, ACHATS ET DISTRIBUTION DE LA
CONSOMMATION HORS FOYER EN FRANCE
Les chiffres clés 2022 et Bilan 1°f semestre

q
& GECO

FOOD SERVICE
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@ Circuits de ‘

Le PANORAMA de la Consommation

9.A - EVOLUTION DU CHIFFRE D'AFFAIRES DE LA CHD
-7,6% vs2019

Vente

Alternatifs
10,5 Md € HT
-42,3% vs 2019
»
59,4 Md € HT Restauration
fale
-34%vs Commercial
-26,1% vs2019 ( | 328mdent
2019) L
Restauration
Collective
16,1 Md € HT

Source : Gira Food Service 2021

20. PDM DES GRANDS GROUPES DE CHAINES DE PIZZERIAS &
RESTAURANTS "ITALIENS" EN 2020
2,2%
2,0% [ 1,8%

2,3% 123%™ [ m Domino's Pizza
2,8% —— M Del Arte/Tablapizza
Le Kiosque & Pizza

W Pizza Hut

m Vapiano

™ Big Mamma
M Basilic & Co

= Pizza Bonici

Tutti Pizza

m Five Pizza Original
Source : B.R.A. Tendances Restauration "N°418* Mai 2021

Hors Foyer

3. PART DE MARCHE DES OPERATEURS STRUCTURES ET INDEPENDANTS
DANS LA RESTAURATION COMMERCIALE EN 2020 (en valeur)

Opérateurs
indépendants
- Opérateurs
structurés

60%

Restauration 13,2Md €
Commerciale :
32,8 Md d'€

19,6 Md €

Quelques
Opérateurs
Structurés

Source : Gira Foodservice 2021

19. LES ACHATS DE LA CHD EN FRANCE EN 2020

-54,1%

ACHATS
ALIMENTAIRES:

Produits alimentaires

-32,4%

19 Md d'€ HT

-36%

Source : Gira Foodservice

Une bible recensant toutes les données indispensables pour
se développer sur les marchés de la CHF -

et pour alimenter vos présentations !




Le BILAN du PANEL CREST (Données conso / semestre)

® L’analyse et la mise en graphes des données les plus
dynamiques, 2x par an!

= GECO

FOOD SERVICE | Panel Consommateurs CREST
BILAN DU PANEL e , . .
CONSOMMATEURS Mesurer Uactivité des marchés CHD : 14 000 consommateurs interroges
CREST EN CHF | 365J)/an sur leur consommation hors foyer (occasions, dépenses, tickets
s moyens, parts de marché VAE/LAD/Sur Place)
- avec un historique depuis 2008 : mise en perspective —temps long.

N _." ~
7\\. =
2N -

Bilan complété par 2 Réunions de présentation des résultats
du PANEL CREST par CIRCANA

<» GECO o
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Les Outils Restaurations Collectives:
a remettre en place

Barometre de la

restauration collective
Mesurer les tendances et évolutions
des Restaurations Santé — Social -

Scolaire — (Entreprise)

2022 Barometre de ’Offre Alimentaire &

Boissons en Entreprise

Post COVID, U’entreprise diversifie ses offres envers ses salariés :

Restauration d’entreprise
* Frigos connectés

* Livraisons au Bureau ou a domicile des salaries

* Corners, etc.

Mieux appréhender cette nouvelle offre, enjeu d’attractivité pour

Uemployeur, pour laccompagner

<» GECO

FOOD SERVICE

" 4
GECO - i

-
‘“’Foods eeeeee “"—.‘—-_

L } *
Barométre de santé de ; g
el

la restauration collective
en France - Vague 4

Décembre 2020 m
:A
-

chdexpert)

Self Service

17
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COMPRIS DANS L’ADHESION :

PANORAMA COMPLET DE LA CHF
Marchés, Acteurs, Tendances conso, Enjeux,
Impacts réglementaires / segments de marchés

PANEL CREST (CIRCANA - NPD
GROUP)

Données conso en CHF
2 fois/ an

A NOTER : 2 Réunions présentation des
Résultats

ETUDE ANNUELLE
Chaque année un theme choisi
par nos adhérents

EXPERTISE
Nos commissions

VEILLE

Notes veille réglementaire
et législative

Revue de Presse
hebdomadaire

PUBLICATIONS GECO
Fiches nutrition

JAPLIC L’hygiene en cuisine
professionnelle

Guide de Gestion des
biodéchets en restauration

TARIF PREFERENTIEL

FORMATIONS

spécifiques pour le food service
et par des formateurs experts du
food service

RENCONTRES CLIENTS
3 a4fois/an

STATISTIQUES PRODUITS

Une plateforme dédiée
www.datagecofoodservice.com



01 ETUDE 2024

Notre Projet Etude 2024 a connu une
certaine inertie liée aux contours trop
flous de la thématique tres générale
retenue par la Commission Etudes &
Outils Marketing.

. Ehe v |
' "".n'l il J'f‘(r,':?'l .‘o.-' ’1 |

OBJECTIF : voir ensemble comment
reprendre le projet pour vous apporter des
informations

Q
S GECO

" FOOD SERVICE




Pistes envisagées pour avancer sur le projet :

1. Achat parle GECO de UEtude XERFI « Les Stratégies RSE dans le secteur de la restauration » 6 800 € HT

2. Reprendre les inputs RSE issus de :
’étude « HORIZON 2030 des Restaurants en transition » (SOCIOVISION - IFOP)
et de 'étude « Ranking des criteres d’achats » (SHNEKUO - STRATEGEAT)

3. pouraller plus loin dans la compréhension avec du Quali pour :
Creuser et mieux comprendre les partis-pris des restaurateurs engagés;
Analyser le consentement du consommateur a payer le prix pour du mieux disant RSE;

Plus d’infos XERFI : vous pouvez consulter le Catalogue Xerfi:
https://www.xerfi.com/rechercheretude/RSE%20et%20restauration%20commerciale

ATTENTION : depuis notre réunion du 13/03/25, XERFI a changé de position vis-a-vis du

GECO:

* les études XERFI ne sont désormais plus achetables par ’association;

* elles pourront nous étre présentées (dans les grandes lignes)

* et pourront étre achetées par les membres intéressés avec une remise de -30%.
Q%QGECO

FOOD SERVICE


https://www.xerfi.com/etudes/24SME116.pdf
https://www.xerfi.com/rechercheretude/RSE%20et%20restauration%20commerciale

A raison du changement de position de XERFI nous les avons invités a intervenir lors
de notre prochaine réunion 22/05/25, sur UEtude « Les Stratégies RSE dans le secteur de
la restauration ».

Ne manquez pas cette opportunité pour découvrir les grands enseignements de leur
etude !

* Pourrappel, vous pourrez ’acheter en qualité de Membre avec une remise de -30%.

9
EGECO
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02 ETUDE 2025

Q
EGECO

FOOD SERVICE

ATTENTION / IMPORTANT

BUDGET 2025 Global disponible pour ’achat de
données et prestations : 103 000 €

BUDGET 2025 disponible pour nos différentes

Etudes ( annuelle + outils restauration collective) :

76 500 €

| L

| ™

i \ L
RIS R




Pour avancer ensemble en 2025

) 1/ Rappel du ) 2/ Rappel ) 3/ Les

Calendrier des Cabinets,
& ideal pour la thematiques Instituts, etc.
Sty [ | 1 gestion de envisagees a interroger
e o @ B notre projet en réunion
Etude 2025

o

OOOOOOOOO



1/ Projet Etude - CALENDRIER IDEAL :

1. Avancer sur le brief de notre Etude avant I'été (14/07)

EP D ey -,,\..\.w.x‘

2. ldentifier les cabinets d’étude a solliciter
3. Leur envoyer notre brief avant fin juillet

4. Demander un retour de leur part a la rentrée (ou avant)

TP R | -
| l"‘i" | o =l |

5. Les auditionner (réunion en présentiel au GECO avec un minimum de participants pour un échange collectif
vivant) + Finaliser le/les Questionnaire(s) + Terrain + Restitution

OPTION 1 = CALENDRIER AMBITIEUX et a affiner avec le cabinet retenu

» On se fixe une date ad hoc d’audition en septembre = on choisit le cabinet retenu, dans le délai d’1

semaine
» Lors de notre réunion 2025 T3 du 02/10 : on avance avec le cabinet sur le Questionnaire qu’ils auront
proposé

» Terrain en Nov

» Traitement Déc/Janvier
> (si uniguement un Quanti) Restitution/Résultats début 2026

» (si Quali + Quanti) = Restitution Quali début 2026
» Finalisation Questionnaire Quanti Fév 2026
» Terrain en Mars 2026

Q‘GGECO » Traitement en Avril 2026

* roosvcs 3 Restitution/Résultats en Mai 2026




1/ Projet Etude - CALENDRIER IDEAL :

PP D ~\.«.-4

OPTION 2 =

» On les auditionne lors de notre réunion 2025T3 du 02/10 = on choisit dans le délai d’1 semaine ,
» On avance sur le Questionnaire qu’ils auront proposé par échanges mails + VISIO (Cf. Vac Toussaint) W = RAR
» Terrain en Nov/Déc | 5] L0
» Traitement Déc/Janvier e .

» (si uniguement un Quanti) Restitution/Résultats Fév/Mars 2026 AT B

» (si Quali + Quanti) = Restitution Quali Fév/Mars 2026
» Finalisation Questionnaire Quanti Avril 2026

» Terrain en Mai/Juin (cf fériés-ponts) 2026

» Traitement en Juin/Juill 2026

» Restitution/Résultats en Sept 2026

Q@
SGECO
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1/ - Premiére thématique = Le Mangeur — Compréhension globale des comportements
alimentaires des Francgais

OBJECTIFS:

Fournir une vision complete et détaillée des comportements alimentaires des Francais, en analysant les
modes de consommation intra domicile et hors domicile.

Reconstituer le marché global par grands blocs de consommation,

Explorer les tendances émergentes

Comprendre les choix alimentaires des consommateurs dans un contexte en constante évolution.

PROBLEMATIQUES CLES:

Identification du mangeur frangais
Qui est le consommateur francais ? Comment évolue-t-il ? / Quelle est la répartition de la
consommation entre domicile et hors domicile ? / Que cherche le mangeur dans ses choix alimentaires
? Quels sont ses besoins et attentes ? / Focus sur les télétravailleurs ?
Evolution des modes de vie
Ou mange t-il? Intra domicile / hors domicile / associations caritatives
Sortir des silos de la segmentation classiques (CSP/ age, etc.) - criteres plus pertinents tels que le
moment de consommation, le lieu de vie, les modes de vie (télétravail, nomadisme, etc.), et les
impulsions d'achat.
Drivers du consommateur : facteurs de décision / sur quel moment de lajournée
Parcours du consommateur : dans une journée type ? Qu’est ce qui Uinfluence dans ses choix ? (régimes
alimentaires, gourmandise, etc.)
Tendances alimentaires de demain ? Attentes des consommateurs ?

26



2/ Réduction des 3/ Prospective sur les 4/ Baromeétre sur les réseaux
frontiéres entre GMS et tendances alimentaires sociaux

@ restauration hors domicile @ de demain @

* Lusage des réseaux

9
EGECO

Observer la fusion des

comportements d'achat

et de consommation

entre ces deux secteurs.

Permettre de mieux
comprendre les
changements dans les
habitudes de
consommation des
Francais,

L’impact des évolutions
des offres de produits et

services,
Les nouvelles attentes
des consommateurs.

Mieux comprendre les
attentes des
consommateurs, pour
envisager ce qu’ils
vont consommer
demain;

Mieux accompagner
les acteurs de la
restauration de
demain pour répondre
aux attentes des
consommateurs

sociaux évolue tres vite : il
serait intéressant de
pouvoir lire cette évolution
de maniere réguliere (cf
tous les 3 ans)

Les réseaux sociaux sont de
plus en plus utilisés par les
acteurs de la restauration
Et par les
consommateurs;

Ou les acteurs de la
restauration vont-ils
chercher de Uinformation
? Sur quels réseaux
communiquent-ils ?

Qui se renseigne, ou ? (cf.
restaurateurs,
consommateurs, selon les
ages et profils, etc.)

27
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CIRCANA (= IRI + GIRA FOOD SERVICE + NDP GROUP)
NOVA

IFOP

Food Service Vision

Gira Conseil (Bernard BOUTBOUL)

Kantar

Xerfi

DECRYPTIS

28



Pour ACTION : a vous jouer!

) 1/ Vous ) 2/ Vous ) 3/ Nous ferons
choisissez 2 proposez 3 la synthese
| themes sur cabinets qui lors de notre
Sitsemmee: [N | =% les 4 themes pourraient prochaine
e o @ B Proposeés. étre réunion le
interrogés 22/05/2025
(retours sur vos
attendus themes
pour le 20/05 retenus.

au plus tard)

i " IT o ‘
\ ] 1 - - - — =
9
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INFOS SUR D°’AUTRES
SOURCES /ETUDES
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Etude FranceAgrimer

La consommation hors domicile en France dans différentes filieres
agroalimentaires

L'objectif de 'étude est d’améliorer la connaissance des secteurs et des flux en hors domicile pour des catégories de produits
spécifiques a des filieres agricoles et plus largement dans Uunivers global de la Consommation Hors Domicile (CHD).

En 2024, FranceAgriMer a lancé cette étude conséquente réalisée par CIRCANA/GIRA Food Service , sous un format de

marché a tranches pluriannuelles :

* Latranche ferme est dédiée a 'analyse des viandes et porte sur les années 2021 et 2022 ;

* Latranche optionnelle n°1 est dédiée a 'analyse des fruits et légumes et porte sur les années 2022 et 2023.

Commune a ces deux tranches, une premiére partie est consacrée au cadrage général du marché de la CHD sur les années W .‘«f‘;ﬁ

2021-2022-2023. Y
YL

CIRCANA /GIRA Food Service s’appuie sur une méthodologie basée sur le recueil et 'analyse de multiples bases de données.

Elles correspondent aux données de ventes et d’achats des principaux grossistes et cash & carry du marché de la Restauration

Hors Foyer (RHF) en métropole.

L’étude est composée :

* d’une présentation des résultats,

* letableau de données de cadrage du marché,
* lamatrice de données sur les viandes,

* lamatrice de données sur les fruits et légumes. l

Ci-dessous le lien vers la conférence « La consommation hors
domicile, un secteur en mutation », donnée au Salon de
Uagriculture le 24/02/25, filmée et disponible sur youtube

¢
EGECO
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https://www.youtube.com/watch?v=s-lO4oHe0rQ&list=PLfyF3YuVQpBGg34QLfQFuJJY0yBu1F_nj&index=4

Mieux comprendre la methodologie Circana/Gira
Foodservice

Notre méthodologie

mmp  Approche
=5 ~ DISTRIBUTION

Suivi du nombre Enquétes qualitatives Interviews de

hg' 2 Approche
d'établissements et et quantitatives responsables de \./ 4 (5]
des ratios financiers annuelles sites Uﬁ PRODUITS

FOODSERVICE . P
Circona Panel des ventes de " Panel des ventes des

’ Horeca boissons des principaux Food & Drinks produits alimentaires
grossistes du CHR

circana <0 Panel de 350 000 foyers ‘s Enquétes consommateurs

Consommateuts Analyse approfondie des statistiques institutionnelles

2

foodservice Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential
Circana
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Pistes a creuser ensemble

(® Enfonctiondes (&) LeGECO peut

attentes/ aussi etre utilisé comme un
problématiques club de partage.

de chacun, il est

possible de Nous pouvons vous mettre en
mutualiser une relation avec d’autres

étude entre adhérents si vous souhaitez par
diverses exemple échanger des bonnes
entreprises du pratiques / des prestataires /
GECO : le GECO etc.

pourrait devenir

votre pilote de Jointe avec le support PPT, la
projet Liste de nos Membres, ajour.
mutualisé

aﬁ Pour RAPPEL : ci-apres le Projet FOODTOUR présenté par N. NOSL&JCI



Croquons
a pleines dents
LES FOODTOURS

-
sfrategleat x cLanchD
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Foodtours : Késako ?

Aot

cain & o rme Sefrune. 455+

APPROCHE o e 5

vine w&m\'w&” Ao

L'OBJECTIF: /
D’OBSERVATION 13 B

oy o ot LA
&"y.‘v,SauuaM}W W’“&’Eﬂm'lw \‘&m

Pa rcgu rsune v.|IIe . Les sites les plus ook b
au sein de ses sites - . emblématiques :

|§S p|u§ ) sont parcourus par
emblématiques un expert du

avec 2 approches - foodservice

APPROCHE
INTERACTIVE
Les gérants des
établissements
nous attendent
pour répondre a
VOS questions

strateg'eat ELAN CHD
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Les experts a votre service

ELAN CHD

client - homme - développement

s‘rateg'e‘*at

strategy & eatertainment

Ela CHD est une entreprise
spécialisée dans la formation,
les voyages & séminaires
immersifs dans le Foodservice.

Strateg’eat est une société

spécialisée dans le consell,

I'étude et 'animation sur le
marché du foodservice.

Elan CHD dispose d'une
agence de voyages intégrée,
d'un réseau de contacts dans

toutes les grandes villes

et d'une expérience unique
dans l'organisation
de foodtours.

Son fondateur, Nicolas
NOUCHI dispose d'une
expérience de pres de
30 années sur les marchés
du hors domicile
dans le monde.

#
ELAN CHD



lls ont utilisé

LE F TOUR

Sysco MONIN

), GROUPE bel-

~; SAVENCIA for alyfor

\‘ Saveurs & Spécialités 900
S

LaScain G20

Boulangerie

gumes,  SOLINA - LAVATIR

TORINO,ITALIA,1895
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Les différentes étapes

Définition de votre
problématique

Mapping des
établissements a visiter
avec notre contact local

Visites, découvertes,
rencontres, gamification,...

Livraison de
votre Book FoodTour

~7
ELAN CHD



—xemple de
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P Barrio - Shoreditch
Bar

8,
8135 2
Spitalfields
Marché

MAYFAIR COVENT GARDEN © LONDRE
A © LaTamise- -

% -

HydePark % Londres Borotigh Market 9
o
o

! 43200
'SOUTH BANK
L-2

Greenwood L2
Bar sportif

4302

Taleauamo S MBETH
PIMLICO N\

BERMONDSEY

o 4 ] 82
% 4 WALWORTH P
o \
Burgess Park

-
WILLOWBROOK
ELMINGTON
ESTATE ESTATE

CAMBERWEL L &0
T =Telegr
Uppe

PECKHAM (

Exemple de programme

Présentation de
marché par Nicolas
NOUCHI
Tour des concepts et

Complément des zones
géographiques non
couvertes a date:
concepts importants en

Matinee des chaines boulangers dehors de notre zone
o de travail
. échange avec 2 . 2
. Bilan d'étapes et
professionnels sur des
i e s constats sur les
sites différents . -
réponses apportées
Déjeuner avec
Lo Déjeuner typique témoignage d'un chef
Dejeuner échanger avec le chef utilisateur de vos
produits
Tour des innovations
dans le domaine de la
Aprés-midi Arrivée des participants restauration a table et Vol retour

découverte des instants
aprés-midi fin de
journée

Soirée

Diner représentatif de
la street-food British

Diner expérimental

s‘rateg’e‘at




Exemple de tendances dégagées

# perfectlyexecuted

# Nighlives
everywhere

# Eatertainment:
gamificationofthefoode
xperience

Les sites londoniens illustrent bien une forte aptitude a faire vivre le point de

vente au quotidien. Accueil et écoute, rapidité d'exécution et de services, tres
bonne communication entre salle et cuisines, perception d'une atmosphere

sereine, attention a la mise en ceuvre et la présentation. L'exécution inclut

également la gestion de l'attente avec un espace dédié et un bar pour
patienter...

Tous les lieux cherchent a déployer une offre a destination des consommateurs
d'apres diner. En changeant 'atmosphere ou en ajoutant de la gamification, le
point commun étant toujours la présence d'un bar justement illuminé sans
forcément disposer des meilleures bouteilles

Le jeu est tres présent dans de nombreux points de vente, il est
systématiquement accompagné d'une offre large de boissons et d'une carte de
produits a partager. Tout cela créée une expérience unique
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CHEESE +WINEMASTERCLASS
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Vagabond is an independent and award-winning wine bar and urban winery
where we aim to make it easy and fun to discover new wines. We have around
NIBBLES FOCACCIA SANDWICHES 100 lovingly selected wines to explore by the glass from our self-pour wine
PR machines and our wine range varies in every bar, and changes every week. SPARKLING .

Padrén peppers o We believe wine is all about the journey of discovery, about trying new things l i ;
Facaccia, olive oil, balsamic vinegar v& 5 Shredded beef bisket, and hearing new stories... SCANDOLERA - ANTICATO PROSECCO - -
Homemade hummus = 45 add focaccia 15 rossted shellote, gravy - 4.5 Fosecea Enticing, yellow apple, quince, this is o superior Prosecco
Nocellara del Belice olives s Phistel;rocketoped pagper bumane w8, 8 We also have a selection of beers, ciders, spirits, wines, cocktails and soft HOW TO VAGABOND

" o 'VAGABOND URBAN WINERY - ENGLISH PET NOT ROSE
read baske ks, all aval order through the QR code on yoi cOoLFONDD
Z”' “'ﬂ TS . rinks, it svaleble to Grder Ewvaugh the OR code o8 your tabls. Fun pink sparkder, cranberry, strawberry and rose petal, cloudy
farcona salted simonds

% RATHFINNY - CLASSIC CUVEE
R L TRADITIONAL  Award-winning, rch, creamy mousse, red apples
y AARAYIROARTS EXPLORE ands POUR SarkLNG

ARTELLIUM X VAGABOND - 'NATURE SERIES' ENGLISH SPARKLING

SMALL PLATES

Bee brisket, Vagabond red wine gravy 2099 Apple pie, white blossom with fine lingering bubbles
Patatas ’ ted caulifiower X We group our wines by style
IS Memes: VHubond am . Roatad cairomes i o b JEAN COMYN - ‘S0 BLENDY' CUVEE CHAMPAGNE 105 55 . .
Fried whitebait, homemade Served with parsnips, oy pot i Green opple, leman, brioche. Perfect for ons r a n I n e r - a I n e S Ots
Grilled Galician octopus, mash, pickled red onions, shallots ws 11§ E0arytion Braccel Codof paiie, shet

case  Refreshing, easy ond fight bodied TAITTINGER - COMTES DE CHAMPAGNE 2011 - 195

This bianc de champagne gets

Burrata di Puglia IGP, confit tomato, leaves, basil oil + 8

o maatia masi it it e 2 ol il b s o Nowconouc  COPENHAGEN SPARKLING TEA - BLA ™ %
Croquets heico ham and béchamel,cispy Seran, chipotie 75 sioes @ wen  Lush, rounded ond full bodied it i i
e e i s 1 # perfectlyexecuted

Rost From pale to dark, fruity to savoury WHITE g j

G0,

Chorizo, Vagabond red wine feduction 7 vsssssesresun Truffle fries »ce 525 SKIN CONTACT

o A i e e i e e P sout- v s wew H# SMallbites&shared plates formoreliquids : orange wine

Light, eosy ond refreshing, naturally lower olcohol

@ vierant  Fruity, charming and light bodied GIANNI TESSAR! - PINOT GRIGIO # H b d . M f M
s 2 ybrid : sowing confusion
Cantueci aimg

biscult 5 RED 4 5 . . . .
Cheese bosrd was 1 s 26 oot ekt e st @ svcr  Wild, carthy ond medium bodied O e s s H Dlgltallzatloneve rywh ere

Charcuterie board w14 tege 26

Cheese and charcuterie selection wos 26 fudge brownie.anllalco ceam: 7 @ o0 Big. powerful ond full boded CLINK IT CUVEE - SAUVIGNON BLANC 615 845 265 . )
st e # Premium& »authenticity everywhere
T T T SWEET  AKA dessert wines, but never cloying WEINGUT AUGUST ESER - RIESLING (LITRE BOTTLE) 2 -«
e chalkboord for ur selection o meats and cheeses OTHER i ) AROMATIC- 1 it ivours of lemon, ime and whi H m . m 11 H H
Baked Camembert, Walnuts, chill fiskes, honey,rosemary, fresh baguette v 16 gqprpces 275 @ S St oy o conpie N Y JULES TAYLOR - MARLBOROUGH SAUVIGNON BLANC 5 # E a te rt ain en t ‘ g a Ifl ca t 1on Oft h efo Od ex p erience
Hanger steak for two, medium race with parsnip crisps, roasted shallots, i B8 Intensely fragrant, passion fruit, o crowd favourite = 3
imichurr, biue cheese sauce s 38

:;‘ih :h:g::m";“ iy Al our wines listed are avallable n our wine machines, where you can have BODEGAS EXOPTO - RIOJA BLANCA ; 8 1 s
a browse, select your wine and size. Then tap your card or phone to pay! . Fennel, orange blossom, grapefruit with a nervy vitality
e \ g CHATEAU DES JACQUES - CLOS DE LOYSE CHARDONNAY - « 40 Y
W Rich, toasty and buttery with ¢ ch and nectarine ,
VAR A ¥ > @ > 9 lllustration contenu d’'un book
B D seLect % oY

Every wine we sell is available by the sample, glass and bottle.




ON @ NOW OPEN

LOCATIONS WHAT'S ON

LARGE GROUPS & EVENTS

GAME ON @ NOW OPE

FOOD & DRINK BOOK NOW

,<,<c.
S A

‘L/ P .

Perfect for sharing - three for £18.

WINGS
Sweet and spicy glazed chicken wings.

FRIED CHICKEN
Fried chicken, Sriracha mayo.

VEGETABLE TEMPURA () 6.8

Red pepper, broccoli, sweet potato, sweet chilli sauce.

BBQ BEEF POPPERS 75

Pulled BBQ beef bites, garlic mayo.

GARLIC SOURDOUGH STRIPS & DIPS () 6.5

Garlic bread strips, jalapefio mayo, BBQ dip.
FRIES 9 (&) 3.5

LOADED SHARING FRIES 7.5
Pulled BBQ beef, garlic mayo, Sriracha mayo, crispy shallots.

| pips 1.5EACH

BBQ, jalapeifio mayo, Sriracha mayo.

'VEGETARIAN (¥) PLANTBASED 3 NON GLUTEN (9

NON GLUTEN: it ghvten it - f—
i they to the high ris

g Glutenis

ateam member.

VAT s i 12.5% dis

added to your bill.
For every Chipotle Red Pepper pizza sold, 50p will be donated to The Charlie Woller Trus.
The Charlie is i ity ir

Non gluten bases available - please ask.

MARGHERITA (© 9.8
Tomato, fior di latte mozzarella, basil.

PEPPERONI 115
Pepperoni, tomato, fior di latte mozzarella.

SPICY BEEF 13
Pulled beef, jalapefios, fior di latte mozzarellg, chipotle tomato,
pickled shimeji.

BROCCOLI PESTO & 115
Tenderstem broccoli, vegan stracciatella cheese, tomato, pesto.

CHIPOTLE RED PEPPER @ 10.5
Roasted red pepper, chipotle tomato, garlic, rocket.

o Sop is pizza g i i il
Charlie  andresources to help young people look after their mental heaith.

Waller

PUTTANESCA 12
Olives, capers, anchovies, lemon, tomato, garlic, fior di latte
mozzarella.

TRUFFLE MUSHROOM () 115
Ricotta, roasted Portobello, truffled honey, fior di latte mozzarella,
watercress.

HAM & PINEAPPLE 125
Prosciutto di San Daniele, pineapple relish, fior di latte mozzarella,
rocket, tomato.

Bounce: Ping pong bars : 3 locations

# perfectlyexecuted

# Eatertainment : gamificationofthefoodexperience

# Nighlives everywhere

# Smallbites&shared plates formoreliquids

lllustration contenu d’un book




BACON EGG & CHEESE

Applewood smoked baccon, over medium free
range eqgyg, cheddar cheese, chipotle

ketchup in a warm brioche bun

FAIRFAX

Soft scrambled free range eggs, chives,

caramelized onions, cheddar cheese, sriracha

mayo in a warm brioche bun

SAUSAGE EGG & CHEESE

House-made turkey sausage, over medium free

range egg, cheddar cheese, honey mustard

aioli in a warm bricche bun

SMOKED SALMON

Soft scrambled fres rangs eggs, chives,

smoked salmeon, red conion and herbs sauce in

a warm brioche bun

SPICY CHICKEN SANDO

Spicy fried «chicken, sriracha, in house

pickled cabbags, fres rangs over medium =gg,

rich mayo, in a warm brioche bun

Eggslut: Fast casual chain 5 locations in the UK

Mmore overseas

# perfectlyexecuted

# Fusion food experience

# foodporngranted

# Foodhalls : One stop-shop

PORTOBELLO TRUFFLE

Soft scrambled £free range eggs, chives,
truffle & Portobello mushroom pate and

chipotle hollandaise in a warm brioche bun

EGG SALAD

Hard beoiled free range eggs and chives mixed
in honey mustard aioli, topped with dressed

rocket in a warm briocche bun

CHEESEBURGER

Ground angus beef, over medium free range
egg, caramelized onions, bread & butter
pickles, chaddar chesse dijonnaisse in 2 warm

brioche bun

GAUCHO

Ssared wagyu tri-tip steak, over medium fres
range egg, chimichurri sauce, red onions and

dressed rocket in a warm brioche bun

PORK ROMESCO

Slow cooked crispy pork belly, free-range
over medium egg, romesco sauce and rockst,

in a warm brioche bun

lllustration contenu d’un book




lllustrations synthése en réponse aux problématiques

Visite a Copenhague -
Parfaite exécution

en points de vente &
Qualité de la relation client

Objectif de la visite :

Analyser les meilleures pratiques en
exécution opérationnelle et en
gestion de la relation client.

Participants:
Chaine de restaurants / Fournisseurs.
Zones couvertes:

Quartiers populaires, quartiers
innovants (ex.: Ngrrebro, Vesterbro,
Meatpacking).

Focus:
Organisation des équipes, temps de

service, gestion des feedbacks
clients.

Focus sur lI'exécution
opérationnelle

Exécution sans faille : Cohérence
dans la qualité des produits,
standardisation des procédures.

Qualité de la transmission des
informations : Communication fluide
entre la salle et |la cuisine.

Logistique fluide : Gestion des stocks
optimisée, délais de service réduits.

Implication des équipes dans les
achats : Décision collective des
équipes sur l'achat de nouveaux
produits.

Optimisation des équipes :
Répartition efficace des taches,
rotations des employés adaptées.

Exemples observés : Restaurants a
Copenhague avec processus de
commande rapide et outils
numeriques

La relation client

au coeur de la stratégie

Approche personnalisée :
Connaissance des préférences
clients, fidélisation par la proximité.

Juste équilibre entre proximité et
attentions pour le client.

Digitalisation : Utilisation
d'applications pour interagir avec les
clients.

Gestion des avis : Systéeme de
retours client rapide et efficace.

Exemple : Etablissement ou les
retours clients sont intégrés pour
améliorer |'expérience.




AVANTAGES

POUR UN FOURNISSEUR

BENEFICES IMMEDIATS
v Trouver des sources d’inspiration

v Découvrir des lieux insolites
toujours en lien avec les
thématiques choisies

v Partager les réalités de marché
mise en musique avec les
thématiques choisies

v' Echanger avec des professionnels
de marché sur vos sujets de fonds

BENEFICES SUR LE LONG TERME

v' Construire ses plans, et sa feuille
de route en s’inspirant des idées
collectées durant le séjour

v Puiser des informations pour
illustrer vos choix et stratégie dans
le book

v Anticiper les évolutions de marché
et les nexts steps

« Refresh your

mind in less than
2 days»

AVANTAGES

POUR UNE ENSEIGNE

BENEFICES IMMEDIATS
v Trouver des sources d’inspiration

v Découvrir des lieux insolites
toujours en lien avec les
thématiques choisies

v Partager les réalités de marché
mise en musique avec les
thématiques choisies

v Comprendre les modeéles d’autres
points de vente

BENEFICES SUR LE LONG TERME

v' Construire ses plans, et sa feuille
de route en s’inspirant des idées
collectées durant le séjour

v' Etoffer ou faire évoluer son offre et
ses méthodes,

v' Anticiper les évolutions de marché
et les nexts steps

s‘rateg’e‘*at



Bien sir le foodtour
L SNEM A e~ peut prendre d’autres
WORKSHOP " |& @5 aN0) dimensions
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Il y a aussi des events
d’engagement pour
les acteurs du FOOD:
Séminaire, Comex
internationaux...

s‘rateg’e"ut



Allez on s'y met...

lllustration d'un budget
moyen pour Londres

Budget moyen
3.200 euros HT par personne

Budget pour un groupe de 10 personnes, tout compris au
départ de Paris pour 3 jours 2 nuits, incluant :

°Les interventions expertes

*Les dégustations

*Les transports et hébergement en hotel dans le centre
Londres

s‘rateg’eﬂ*at






Ressources utiles concernant

MARCHES PUBLICS To U T SAVO I R RESTAURATION COLLECTIVE
SUR LE MENU

Z e Plan. pluriannuel
Restauration collective en gestion VEG ETARI E N de diE)/ersification

digcte | T——— des sources de protéines E
GUIDE PRATIQUE DE LA RESTAURATION —_—
POUR UN lCui':TLEOCOT'VE CADRE GENERAL
APPROVISIONNEMENT Les mesures
Sagica,t L2 : g:r:\apllzltgs Azl;:rl‘é loi
ET DE QUALITE Climat et re’;ilience
concernant
la restauration
collective
ie’cou‘_/ri_r aux enfanf§ le plaisir e
::: ;zglei‘!aér:\eun(ii:iaor;e:elle CONSEIL NATIONAL
CONSEIL NATIONAL DE LA RESTAURATION COLLECTIVE

DE LA RESTAURATION
COLLECTIVE

MARCHES PUBLICS
CONSEIL NATIONAL
DE LA RESTAURATION
COLLECTIVE

Mai 2021

Restauration collective
en prestations de services

GUIDE PRATIQUE

POUR DES PRESTATIONS

INTEGRANT DES RESTAURATION SCOLAIRE
PRODUITS DURABLES

ET DE QUALITE EXPERIMENTATION

DU MENU EXPERIMENTATION
VEGETARIEN DU MENU

LIVRET DE RECETTES VEGETARIEN

CONSEIL NATIONAL
DE LA RESTAURATION
CONSEIL NATIONAL CONSEIL NATIONAL COLLECTIVE
DE LA RESTAURATION DE LA RESTAURATION

RESTAURATION SCOLAIRE

JuiLeer 2020
COLLECTIVE COLLECTIVE

MISE A JOUR PRINTENPS 2022
OCTOBRE 2020

bl


https://ma-cantine.agriculture.gouv.fr/accueil
file:///C:/Users/Frederique%20Lehoux/Downloads/2103_plandiversificationproteines_bro%20(4).pdf
file:///C:/Users/Frederique%20Lehoux/Downloads/Livret_recetttes_vegetarienne.pdf
https://894795896-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2Fq7CtTWaeT4JrsOAM5sJM%2FGuide achats regie directe janv 24 def.pdf?alt=media&token=0dc15743-9c88-4fe5-b926-40576e865f24
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2F66coXzYmBnCtL4C7rtfk%2FMesures%20loi%20Egalim_Restauration%20collective_Septembre%202022%20(2).pdf?alt=media&token=bb8db509-eb7f-438f-bf06-32f1816918ae
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2F52sVUYxdD7BZT8OxSoUt%2FGUIDE%20PRATIQUE%20POUR%20DES%20PRESTATIONS%20INTE%CC%81GRANT%20DES%20PRODUITS%20DURABLES%20ET%20DE%20QUALITE%CC%81_mai22.pdf?alt=media&token=afcb0a8a-cd56-44a8-aa06-f4d7019cc4d7

Ressources utiles concernant

¥ ] Loi anti-gaspillage économie cir - X | ¥ ] Poliution plastique | Ministéres - X ‘ @ 20018 InterdictionPlastique.pdf X ‘ ¥ ] Tableaude bord - macantine X i Référentiel desindicesdepriv . X @Y spaces/-MSCFTMdcByfeljMuz X ‘ @ spaces/-MSCF7Mde8yfeljvxhZ X ‘ +

&« > ¢ ] tine-1.gitbook.i il gali ins-50-de-produits-de-qualite-et-durables-dont-20-de-bio/les-diffs t-aidh des-appros-durabl entiel-des-indi de-prix-pour-les-marches-publics

ma cantine -

documentation Référentiel des indices de prix pour les
Q Searh.. marchés publics

@ Copy link

campagne annuelle e remontées https://rnm.franceagrimer.fr/

de ses valeurs d'achat

@ AU MOINS 50% DE PRODUITS DE INDICATEURS D’EVOLUTION DES PRIX DES DENREES ALIMENTAIRES A DESTINATI.. 54..

QUALITE ET DURABLES DONT 20% POF
DE BIO

Rappel de la mesure

Les différentes ressources et aides @ Catalogue - guide achat public - inflation - 2022 - V4.pdf 3MB

pour des appros durables PDF

Fiches d'infos S1Q0 par famille de
denrées Le service des nouvelles des marchés (SNM), devenu Réseau des Nouvelles des Marchés (RNM)
réalise depuis 1953 un suivi des produits frais commercialisés sur les marchés de gros par les

Guides d'aide & la rédaction de
entreprises de commerce de gros implantées sur les Marchés d'intérét National (MIN).

marchés publics en direct eten

concédeé Le Réseau des Nouvelles des Marchés est piloté au niveau national par 'établissement public

Référentiel des indices de prix F AgriMer. La di est réalisée en région par des équipes d'enquéteurs
pour les marchés publics j i du Ministére de I'Agri et de Al ion en DRAAF.

Certification environnementale des Le RNM réalise également des cotations & d'autres stades (expédition, importation, détail). Ces
exploitations agricoles et HVE cotations officielles peuvent étre utilisées pour actualiser au ajuster les prix de cession des produits
livrés dans les contrats de fourniture en restauration collective dans le cadre de marchés publics. Les
cotations permettent un suivi de I'évolution des prix de vente observés (hors taxe et départ quai) des
Aspects sociaux de la commande 5 grossistes auprés de leur clientéle (Détaillants, s, ...) pour des i i

publique vendus en frais. Ces prix n'incluent pas la livraison sous chaine du froid sur site auprés de la clientéle.
Les cotations sont diffusées notamment sur une fréquence hebdomadaire les vendredis de la semaine
de référence. Les produits suivis sont les fruits et Iégumes sur 9 places de marchés de gros parmi les
plus importantes en France situées dans différentes régions. Sur le MIN de Rungis, le RNM suit
également les prix des viandes de boucheries, des volailles, des ceufs, des produits de la Marée et des
produits laitiers. Chaque produit coté est strictement défini et correspond spécifiquement a l'offre mis
Affiches-type & télécharger en vente sur chacun des marchés.

@ Powered By GitBook

Commerce équitable

’ INFORMATION DES USAGERS
ET CONVIVES

Rappel de la mesure



https://ma-cantine-1.gitbook.io/ma-cantine-egalim/au-moins-50-de-produits-de-qualite-et-durables-dont-20-de-bio/les-differentes-ressources-et-aides-pour-des-appros-durables/referentiel-des-indices-de-prix-pour-les-marches-publics

Votre association

en mouvement

e,




LinkedIn

NOUS avons besoin de vous ! En 2024, nous allons continuer de renforcer notre présence et notre

visibilité sur LinkedIn.
Nous relaierons nos Commissions en citant les participants !*

@ Assurez-vous que vous suivez notre
compte Linkedin @GECOFOODSERVICE

Publiez des maintenant un post pour relayer votre
présence a cette Commission en mentionnant le
compte @GECOFOODSERVICE !

GECO Food Service

L'Association Référente des Industriels de la Consommation Hors Domicile

O,

Fabrication de produits alimentaires et boissons - Paris - 1424 abonnés - 6 employés

‘ Laurence et 2 autres relations travaillent ici

Consulter le site web @&

Accueil A propos Posts Emplois Personnes Informations
@ Likez / Commentez nos posts régulierement

Infos

Le GECO Food Service est une association d'industriels qui fabriquent et commercialisent des produits et services destinés
aux différents segments de marché de la consommation Hors Foyer. Le GECO Food Service rassemble prés de 100
industriels regroupés en 2 colléges : Agroalimentaire - Equipements, Services & Hygiéne. La diversité et la mult ... voir plus

*Si vous ne souhaitez pas étre mentionné dans nos

28 ublications : merci de nous en informer.
o GECO

FOOD SERVICE




La raison d’étre de ’association

' « Rendre nos adhérents plus experts, plus
éclaireés et plus agiles pour performer sur les
marchés de la Restauration Hors Domicile. »

La mission du collectif

« Construire avec tous les acteurs de la filiere
une Restauration Hors Domicile toujours plus '
innovante, agile et responsable. »

FOOD SERVICE



Les 7 dimensions du GECO

ACTEUR ACTEUR
PROSPECTIVISTE POUR UNE POUR UNE
DU FOOD SERVICE RESTAURATION RESTAURATION
ACCELERATEUR PLUS INNOVANTE PLUS AGILE
DE BUSINESS
EN FOOD SERVICE ACTEUR
AGITATEUR SOUR UNE
DE LA COMMUNAUTE RESTAURATION
TORIDEERVIEE PLUS RESPONSABLE

INFLUENCEUR / DEFENSEUR DU FOOD SERVICE

FOOD SERVICE
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CONTACT
Frédérique LEHOUX

06 23 06 10 09

0153019312
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frederique.lehoux@gecofoodservice.com
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124 boulevard Magenta 75010 Paris
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