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LE RAPPORT MORGECGO-OOD SERVI@&®2, A LIRE SANS
MODERATION

1 surle fond notammentavec des focus sur lehiffres marchés2022/2023 ;

7 sur | O ade voirevassbc@tion en2@®ten2083et tout ce qudell
disposition

Avec les liens qui permettent , depuis le sommaire , de vous promener
dans le rapport,
picorez ce qui vous intéresse - Bonne lecture !

SOMMAIRE
=10 1 T 3.
1Marches de la CHifrchiffres : 2022 versus 202&IGhts 2023..........c.uiiiiiiiii et eeeen e e 6.
2. Retour sur les actions 2022 de VOIre aSSOGIALION. ......uu.ii e cieeeie e i it e ettt semmseeti e eesetaa s eessraeennseseestassessssnnsnnnn 10

3. Une communication active en 2022 pour mettre en lumiére les contraintes des fournisseurs de la restaurafién

4. Tous vos outils et services fournis par le GECO Food SerABB2N.2022..........uuceeeeeeieieieiiiiiiicrrrseeeeeeeeee e 22
4.1. Les outils Data / Chiffres / Etudes et panels du GECO FOOD SERVICE..........cccooceecmeiiiiiii e 22
4.1.1. Le PANORAMA de la Consommation HOIS FQYEL..........cccoiiiiieeeecee e eeeeeee e e e e e eeeeees 22
4.1.2. Les données conso en CHEe PANEL CREST........oooiiiiiiii e 23
4.1.3. Le Barometre de la Restauration COIECHVE. .........cueii et 24
4.1.4. NOUVEAU 2023 Baromeétre Entreprises Food & Beverag&quipements & Hygiéne...........cccco.c...... 24.
4.1.5. Etude annuelle 208ZHORIZON 2030: des restaurants en transSition..........ccoocveeeieeeecereeeeiiee s 26.
4.1.6. Etude annuelle 2022 La Restauration Digitale post COVID..............coiiiieeiiiiiiiiieeeee e eeeeeee e 21.
4.1.7. Etude annuelle 2023 En cours de process de CROIX..........uuiiiiceree e e 27
4.1.8. Les chiffres et statistiques produits : des outils de pilotage de votre activité via la plateforme
(o o= Lo =T ot ] {0 oo KT=T Vol SO PP PPPRRRN 28
4.2. Les outils Formations du GECO FOOU SEINVICE........ciiuuiiiiaeaeeee ettt eesmee ettt eeamee e e snnr e e e saneeas 29..
4.3. Les outils Business, les Rencontres Clients du GECO Food Service en.2022.............ceeeeceveierineiernineeeeeeas 30
44. Les outils Expertiseles Commissions du GECO FOOA SEIVICE..........coouuiiiiieercereie ittt seeemeer e 31.
4.4.1- Commission Nutrition, QUAIILE, SANTA...........cceiiiiiiiceeee e eereree s e e e e et mmnen e e e e e e s e eaareees 31.
4.4.2- Commission Etudes & OULIS Marketing.........ccoiueieiieeceee et eme e e 34.
4.4.3- Commission Restauration DUIARLE...........ouuiii et me e bbb e e nbeaes 34
4.4.4- Commission Equipements, Services & HYGIENE...........coiiiiieeeeee e emeeee e e ssir e e e eeeenee e 35
4.4.5- COMMBSION BOUIANGEHBPALISSEIIE. .....ceiueeiieiiiite i eeeeee ettt eermeee ettt e e s esrmme e e e e bbe e e e nbeee s 36.
5. Nos points @Rat.t.ent.i.on..en. .. .2.0.2. 1 —————— 37

GECO Food Serviggapport moral 20AGO du506/202




HORIZON 2030, nos restaurations en transition
Etleurs fournisseuddeurscotés

engageésinnovantggésilientet impligés.

parLaurent REPELINFetdériqueEHOUX

Ldann®e 2020 tawnant:tnosmarchgsu ® associations caritatives une inflation qui galope, un
hors domicile qui avaient connu une croissance sans pouv oi r qul &a célramte des contraintes

précédent en 2019, se sont trouvés brutalement structurelles déinvestiss
stoppés Et soudain, toutes ou presquées tendances nécessaires transitions alimentaire écolodque
impactant nos marchés, se sont accélérédigitalisation indwstrielle et numérique et c é

de la restauration, livraison a domicilee restauration

Au én'{liecu ge ces tempétes, il faut gardar cap: revenir
aux fondamentaux, en pensant dempim ur mi e u
préparer et accompagner les professionnels de la

déentreprise 7 Danms®étte séquerices r ,
totalement hors normes, ous fournisseurs des
marchéshors foyer, avonsété particulieremenagiles et

résilients ~ letGuxrcdiésda mos utilisateursle la restauration

restauration

Personne alors, n 6 aur ai t pu i magi nA&HORIZGN 203 tomment les grofessionnels de la

| dampl eur tduevrecadacrigeusanitardont a i restauration pensenils leurs usages, leurs espaces, leur

succédéune crise économiqueyne guerre en Europe cuisine, pour quel convivavec quel personn@IC 6 e s t

bouleversantes économies mondiales et renforcamte ceque le G&CO FOOD SERVICEiavestigué pour vous

envolée du prix des matiéres premiérésnt agricoles en 2022 en missionnant SOCIOVISION filiale du groupe

g undustrielles ainsi que des composantsdustriels, IFOP Les résultatsdétaillésde cette étude annuelle

des transports, de | 0®ner gi(deux ont été financées en 2022) sont trés riches et
éclairants (cf retrouvez | 6i nt ®gr

Nos marchés déja complexes satgvenus encor@lus

difficiles a décryptr avec me hybridation renfacéedes votre. Espace Adh(_arents sur notre site internet
. o . https://gecofoodservice.com/merspace/outilsiu-
marchés hors domicileaux segmentsfloutés; une

consommation hors domjdesi | e gtaca/ﬁZGQg\gplfd-ﬁtvdFstawuelles.d omicil e

convives devenus des «mangeurs> tantot
sdapprovi si onnagonsomemanthoret ai
domicile, ou contraints de recouri@gux dons des

. 4 Public plus agé
2019 :2.4 M de pers en perte d'autonomie

1
én’2030t, Igsnmtangéurw seront pluriels:

2030 : M de pers en perte d'autonomie Entre plaisir et écologie
2001:30 % des consommateurs en quéte
d'éco-responsabilité

2022:64 %

1

p o Public plus digital

Exigence sanitaire, transparence

&

a
A Foyersolo
n 2030 :1foyer sur deux solo

..' ‘Q
rQ L) Gourmandise, tradition, réconfort
A
) b
o= es classes moyennes
—7=  sous pression financiére
“ Alimentation plus responsable,
Nomades actifs numériques "€ moins de viande
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https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles
https://gecofoodservice.com/mon-espace/outils-du-geco/#20-95-wpfd-etudes-annuelles

Nos restaurateurs devront faire face a des

Accélération des usages numériques
individuels

Transition
« verdissement &

énergétique et
de |

hi= Tensions économiques

i

Tous ensembleprofessionnels de la restauration et
fournisseurs;

9 nous allons vers un &uisiner Autrement,
avec des chef.fes de plus en plus gestionnaires,
polyvalents, entrepreneur.e.s, des lieux de
production de la cuisine en dehors du
restaurant, dans un monde g® contraintes, ou
| 6optimi sation des
servicesé devient

Suivre les tendances sur
les MARCHES ETRANGERS
PRECURSEURS

Accompagner
la DIGITALISATION
DU SECTEUR

\

Proposer un accompagnement  m—m
aux NOUVELLES PRATIQUES
DE LA TRANSITION

ECOLOGIQUE

O ®c onomi

évolutionsnombreuses :

0 Evolution des modes de
consommation alimentaire 0
nouvelles attentes

40\

0.0, ) )

r\\.ﬁ_(‘j-JP®nur|es de mai n

nouvelle culture professionnelle

Recours progressif aux intelligences
artificielles

1 Pour des «mangeurs» toujours plus en
r e ¢ h e rexpérienceghdec @s cuisines et
des chef.fesqui devront contribuer a la
recherche croissante

divertissement, tout en répondant a une
vigilance accruau sourcing et a la qualité.

C 0 %tles emeens prioitaings ®eds e fournesseyrs dserant
c ent rnaultiges:

Etre aux cotés des restaurateurs pour
s'adapter aux regles évolutives
concernant la SECURITE SANITAIRE

Déployer des solutions issues de
L’'ECONOMIE CIRCULAIRE

T

Accompagner les acteurs du
secteur dans L'OPTIMISATION
DE LEURS COUTS

DES ENTREPRISES

DU FOOD SERVICE POUR REPONDRE
AUX DEFIS DES CUISINES DE DEMAIN

Pour répondre aux enjewet aux défisde demainplus
que jamaisdisposer de la bonne informatiorest
déterminant: il va falloircomprendre au mieux ce qui se
met en place sous nos yeuan décrypter les clés, et se
mettre en capacit® de
nouveaux usages, aurouvelles configurations des
marchés, axi comportemenk du consommateyrsans
oubl i er | éua d aopvelles ocontraintes
réglementaires
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Pour relever ce défis, comprendrdes enjeux, votre
association est plus que jamais un atout majeur pour les
acteurs du food service

oY% | e

o T sur des .mar ch®s
sbadap éslE Eriant,r Joffe! gsgo{:ri'a‘?icﬂ\t,ler1tralisé1 Ye&

informations économiques et réglementaires
impactant les marchés du hors domicjle
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1 dans un contexte économique trés compliqué En 2022, pour répondre a vos attentes et a des besoins

pour de nombreuses entreprises, votre toujours plus importants, le GECO FOOD SERVIEE
E,lSSOCIat'Ion \éOl:ertgrlrlnet de real|§§r d?soI f Financ® pl us de 100. 0O
economiessubstantielies pour acceder a de - chiffres, datas,fodjrnis dans le c§dre de votre
| 6i nformati on strat ®gi que adhesioff© ! ndre C 0 7t
pui sque I e foncti onnement He | associati on
repose sur le principe de la mutualisation des . .

) . : 1 Déménagé dans des locaux plus
outils fournis pale GECO Food Servicg ) . . i

fonctionnelset plus facilement accessibles ;

1 face a des injonctions politiques et
réglementaes toujours plus fortes, votre Vous épauler, vous informer , vous défendre, ¢ 0 e §
association éclaire les décideurs publicsetles ce ° quoi sb6empl oie chaque
relais ddopinion pour Sersigerpeur vaus pammetizen 208 de pdursuivre et
réalités et les spécificités de nos marchés, pour  datcélérerles transitionsalimentaires, éologiquesje
mettre en valeur les entreprises fournisseurs plus sereinement possibleau service de nos
des marchés hors domicile, et assurleur restaurations
défense collective.

Nous aurons plaisir a vous retrouver lors de notre Assemblée Générale du 15 juin pro@ikErsera particuliere
cette année :

T OQutre que, ddabord f or meBxttagrdmaire t, les M@embréssdu GECO RGCODe m
SERVI CE actualiseront | eurs statuts pour y int®gt
Magenta 75010 PARIS

T Notre Assembl ®e G®n ®r al epasSagalde relaiientre: sera | doccasi g

Et Michel SANSON , élu
par le COMEX en
Laurent | décembre 2022
REPELIN, a la pour succéder a Laurent
Présidence de _ REPELIN  aprés  une
| associatio période de transition de 6
6 annees mois.
Notre Assemblée Généraker a donc: | doccasi on
de remercierLaurent REPELIN pour son implication d 6 a c cMidhel BANBEON en qualité de Président
sans failleson optimisme volontaireet pour tout ce qui construira avec le COMEX notre nouvelle feuille de
qudi l a apport® Taveat & aAdmuet foartconthaer a faire grandir et rayonner le
serviceapporté ases adhérents GECO FOOD SERVICE.
Vous serez également nombreux a rentrer Lora KOVACHEVA , notre nouvelle
assistante de direction, qui a repris le flambeau a la suite de Laetitia ROUAULT
Cette premi re Assembl ®e G®n®r ldnenus er a | 8 ¢
Pour | dheur e, p ar c o vousepermet de portarurpregart largecsur éeé

actions de votre association, ses travaux, ses interventions, les outils mis a votre dispositio
tout au long de | dann®e 2022 et en 2023.
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1. Marches de I&HF en chiffres :
2022 versus 2021/1thsights 2023

Chiffres clés du marché de la CHD en 2022
EtTendances 2023

1 Au niveau macroéconomique

> { St 2y 0 lyh $aBtOnErquée par une croissance de 2,6% (contre 7% en 2021 due a une repris
forte aprés covid) mais avec un acquis de croissance de 0,2% seulement a la fin du 4e triresgtegspectives

pour 2023 restent incertaines avec une inflation élevée, IR OSNI F Aya RAaLIZaAaAGATA R
sur le marché domestique chahuté.

En 2023 le PIB devrait progresser de +0.4% vs 2022.

[ Le PIB de la France

Unité : % des variations annuelles

8% 6,8%

4% 2
1,8% 1,9% 6%

0,4%
., HE ]

-4%
8% -7,9%
2018 2019 2620 2021 2022 2023p
Prévisions Xerfi (derniére mise a jour le 06/04/2023) / Source : Insee |
>La consommation des ménages LINE IN5aaS RS bHdy 22 Sy HAHHI L

avec urexercice 2021 ou les restrictions sanitaires étaient encore de mise.

Les Francais ont retrouvé les chemins des loisirs, la saison touristique a été particulierement propice a

dépenses avec le retour des touristes étrangers.

I AA3YyFt SN | fS (LS diND d2ES dEQ GjLIKANE S LIS dz8Sy (1 X R Snéé& dzNJ

sanitaire.
En2023Af yS Fldzi LI &a aQFrididSyRNB t dzy NRGKYS RS LINRAN
ménages les plus modestes (ceux qui dépensent lagpargle part de leur revenu) est le plus vulnérable a la hausse
RSa&a LINAE ljdzA &S O2yOSYyidNB &adz2NJ f QSYSNAAS S RS LI dza
A0St SOSNI &t dzy LISGAG bnodom:d

0 Le scénario macro-économique pour la France a I'horizon 2023
Unité : % des variations annuelles

—‘m 2021 2022( _____2023(p)

-7,9% 6,8% 2,6% 0,4%
Consommation -6,8% 5,3% 2,8% 0,1%
Conso. publique -4,1% 6,3% 2,6% 0,8%
Investissement -8,4% 11,4% 2,3% 1,8%
Construction -11,6% 13,5% 0,2% -0,7%
Equipement -11,8% 10,6% 1,0% 5,9%
Importation -13,0% 7,8% 9,1% 2,7%
Exportations -17,0% 8,6% 7,1% 1,7%

Prévisions Xerfi (derniére mise a jour le 06/04/2023) / Source : Insee |
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1 Au niveau Marchés CHD

En 2022selon XERPrevisiswS & G F dzZN>F GA2y > KSo0SNASYSydz 2yi YI AshGSy
valeurmais selorGIRA Food ServifeS Y I NOKS Yy QI dzNI A &dadir 92% duNBrmin® Ge répas
de 2019.

La reprise est bien différenteselon $& aS3IYSyidad RQFOGABGAGS Y wSadl dzNI G A
marchés avec une Restauration a Talplé peine a retrouver son niveau de 2016&f (voire resultats PANEL CREST

NPDgroup®)[ S NB Il AY RQFOGAGAGS I S P®R2yAYULIRZWIS Wi {RSNB RS &R
et de Paques. Les touristes étrangers sont par ailleurs un peu plus revenus en France, notamment les Américains
dzy O2y GSEGS YIFNJdzS LI NI fF KIFdzaas$S Rdz R2f f | NLekmdefions f
RS y2a YINOKSa RSONIASyldG aS LI2dz2NEdzZA ONB Sy wHnuwo Si 3
Rappet en 2020 les restaurants ont été fermés 4 mois et 17 jours. En 2021, 4 mois et 18 jours avec une réouverture le 19 mai

En 2023Selon xerfi PrévisjsSa LINR TS & a A 2y y Sdstaurafos enfe@streantNehSuvelie/hausse
de leur activité en 2023 (environ 8%), principalement alimentée par des revalorisations tarifaires. Les professionn

dusecteut dzZ3YSY G SNRYy (G f SdzNBE LINKAE LJ2dzNJ LINSASNIWSNI f SdzNE Y|

(denrées alimentaires, frais énergétiques, etc.) et aux revalorisations du SMIC.

->Les hételiers enregistreront une fréquentation de nouveau en haysstge par le retour des touristes asiatiques,
S ReylFIYAAYS Rdz (2dz2NAaYS RQFFFIFIANBA Si RSa S@s5ySYSy
trimestre 2023.

->Les restaurateurs risquent de subir les arbitrages de consommation des ménages.

Le chiffre d'affaires de I'hébergement et de la restauration
Unité : % des variations annuelles en valeur

60% 14,0% 50,0%

40%

205 17,8%
6,2% 7,8%
0%
-20%

-40% -34,6%

2019 2020 2021 2022 2023p

Prévision Xerfi (derniére mise a jour le 06/04/2023) / Source : Insee

> Coté consommateurs (Source NPD Grodpanel CrestNPD Group a rejoint le groupe IRI
GIRAfoodservicé, QS y a S Y 0 CIBCARS @A Sy i

Evolution desdépensedotales en RHD En 2022 vs 2021 le
: I <3¢ & > marché RHD hors DA

0 K2 NA& 5! Su S )f a )f ) progresse 37.4% en
dépenseset +26.7% en

occasions de

60000 37,4% ggz;z consommation  avec

50 000 200 ~ une dépense moyenne

40 000 10%  qui régresse de-1,6%

30 000 0% au global mais le

20 000 -10%  marché (sur le

10,000 :2))822 périmetre CREST) reste
200 &N retrait vs 2019.

2019/2018 2020/2019 2021/2020 2022/2021
mmm Total RHD 55 467,70 34 383,80 36 106,10 48 948,20
e Evolution 1,7% -38,0% 5,0% 37,4%

mmm Total RHD == Evolution

GECI

by
2t

2y
S|

dans

QS
Ql

2021

A
7]



https://www.girafoodservice.com/publications/2023/199/bilan_2022___chiffres_avances.php

Evolution desoccasionsde consommationhors
DA et Mns d'occasions)

9 000,0 26,7% 30 0o
8 000,0 20,0%
7 000,0 10,00
6 000,0 o
5 000,0 0,0%
4000,0 -10,0%
3000,0 20.0%
2 000,0 4,9%
1 000,0 -30,0%
-40,0%
2019/2018 | 2020/2019 = 2021/2020 = 2022/2021

Total RHD  8239.8 5363,8 5546,8 7 024,3

e Evolution 0,9% -34,9% 3,4% 26,7%

Total RHD === Evolution

I QS &déstadrdtion rapidg+17.9% en dépenses et +14% en occasions de consommation vs 2021) qui tire la croissar
du marché en restauration commerciale avec les Burgers (+23% en dépenses et +19.8% en occasions) et les sandwic

(+18,4% en dépenses et +16.3% en occasionsaiy.20

LaRestauration a tableprogresse fortement avec une croissance de +74.4% en dépenses et +70.8% en occasions
consommations vs 2021 (reprise due au fait que les restaurants ont été fermés en 2021 un peu plus de 4 mois). Le niy

RS Hnwmd agediS ddpensdsld,5% en dépenses 23,8 % en occasions

La restauration Loisirs et Transporpgogresse en 2022 mais reste en retrait vs 2029.0 % en dépenses €16.1% en

occasions de consommation vs 2019).

LawS a (I dzNJ 0 A 2 yfeprend GeylavitalitéeiNdBperises (+19%) en occasions (+20.5%3% 2021 mais reste en

retrait versus 2019 comme le montre le graphiquelessous.

Restauration Travail : Evolutions Occasions |
Dépenses : 2022/2021 et 2022/2019
30,00%
19,00% 20,50%
20,00% :
10,00%
0,00%
-10,00%
~20.00% 26,00%  -25,30%~_
-30,00% - :
Dépenses Occasions
\ m 2022/21 19,00% 20,50%
\ m 2022/19 -26,00% -25,30%
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Grace aux données achetées aupres de NPD Group, on meguogtassion des modes déonsommation que sont
la vente a emporter (Click&Collect), la livraison et sur place sur les grands segments de la restauration commerciale.
LOA 2y 02y a laliirésonljndzer&ysésseipiua sur le global Marchés mais reste a un niveau plus élevé gn
restauration rapide

Part en visites (%) de la restauration
commerciale

80,0%
70,0%

60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0,0% —

S:gsﬁ);crzr/‘ tau A emporter Livraison
m 2019 46,5% 50,6% 3,0%
m 2020 26,8% 67,6% 5,6%
2021 26,2% 66,6% 7,2%
2022 42,1% 52,4% 5,5%

m 2019 m2020 m 2021 m 2022

** e panel Crest couvre toute la restauration commerciale, la restauration du travail, les autres collectivités (cafétérjas
dans les hépitaux par exemple), ainsi que la distribution automatigai€estauration collective (malades, personnes
agées,enfantsLINA &2y YA SNE X0 S €S (2dz2NAaYS SGONXyaSNIyS azyid L

5Fya fQ9aLl OS ! RKSNBy il adk 2 dziRefroavedidblesuxet GraphizResa 3 51 G akt |

En 2023,

[ QAYTFEFOA2Y S fSa KIdzaaSa Sy SNHSmhéntjladduaesuriaProgressiol azdosNE Od
marchés.En restauration commerciale, desbitrages sur les périphériques consommées au cours du repas, la
polarisation des consommations, le choix entre repas fonctionnels ou expérientiels, le renouvellemgatritass,

@2y G RSYFYRSNIE fF LINRPFSaaAz2yRRS AIORIENE IATASETY dayl v &2 dizddaCs

9 . .
Un Marché « bouillonnant » é;GEco Mais nos marchés font preuve de beaucoup

de résilience. A noter le nombre croissant
RQSyasSaaysSa RS NBaidl dzNI
AYYy20lLyias RQAYYy20F(A2ya
de la Santé, du Bieétre et du plaisir mais
aussi de la transition écologique.

Des Concepts :Boulangeries Pitisseries toujours plus étonnants Des produits innovants

4 d 1 4 i o o : ki . . .
"\ I~r..a._i oo s P et En restauration collective, la restauration

B ) =4 ‘ o of i RQSYGNBLINARA&ASA G L2 dzNE dzA
ieux de vie,Cafetertainment(Flunch) o 2 &

de fidéliser en tout lieu le salarié. Les
NBadl dzNF GA2ya RS -t QSly
social sont toujours confrontées a des
réalités financiéres compliquées avec une
demarde de la filiére CHD de repenser les
enveloppes budgétaires afin que les
Sy3al3sSySyida RQlFOKIG&a RdzN
les engagements de Santé publique puissent
étre maintenus.

Q)¢
.y
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Transition digitale, environnementale et culturelle, grandes tendances saeséfaht fagconner nos marchés de demain.
Autant de sujets sur lesquels le GECO Food service vous apporte des éclairages, des données notamment a travers|deux
études financées en 2022 : (viNFRAC Etude prospective réalisée par SOCIOVISION groupe IR@Rens 2030 les
restaurants de Demain> et Etude confiée a Food Service VisicB & dzNJ/ A 8 & SdzNR Y dl2dynafigué a QA y
digitale de la restauration commerciale).

Par Frédérique LEHOUX

t 2 AW A I dz

~

5STSYRNE tSa AYyiSNsida O2fft SOGATA R$a
5Sa | OUAZHPABBFTY EXd A §
Tout au |l ong de | 6ann®e 2022, |l e GECO Food Service a| pc

de notre écosysteme

RESTAUCO pour la restauration collectiea gestion directe;

Le SNARR pour la restauration rapigle

Le SNRCpour la restauration collective concédée

Le SNRTC pour la restauration thématique chainée

Le SNERS pour la restauration collective concédée (PMESs)

La CGI pour les grossistes distributeutent METRO adhérent au sein de FEDALIS, fédération membre de la
CGl;

. La Coopération Agricole

8. LaFNSEA

onhkwnE

Que le GECO Food Service intervienne seul ou en filiere, les combats menés au fil des mois ont été divers, notamment

1 Rappeler | 6union de |l a fili re toute enti iveseetpoupur
notamment la souveraineté alimentaire pour les appros de restauration colleStivia flambée des prix des
mati res premi res et i ndust i elribidité des Maeckés Publiasn,s p o|r t :
I abgdémanai cat ments, s | pbearptpir oche des acheteurs publ ifcs
solutions ddadapt ati ond nfarol#@s e@m Passatieni), lacrméeessis® absolue

ddaugmentation des budgets al | ou®enréstalraiancadiieative des | de

(@]

1 Pourla compréhension la plus éclairée possible des marchés hors domicile, dans la perspective deRERuUture
Emballages de la Restauration : telle que rédigée dans la loi AGEC de février 2020, précisée par la loi
CLI MAT&RESI LI ENCEcdoapbpburioed , fil®®co®i re a vocatl|i or
tous produits (alimentaires et non alimentaires)tdisés ou consommeés par les professionnels ayant une activité
desrestauratiore . L &1 mp ac tétrdtieslauml.ci er peut

1 Pour uneexacte perception des produits alimentaires fournis par les entreprises alimentaires ,a
destination de la restauration, notamment dans le cadre de débats vifs autoMedu Végétarien en
restauration collective.

Auditions parlementaires, auditions du CGER ( Consei | G®n ®r al de | d3Al i mentati
Ruraux), rendezious aupres de députés, de sénateurs, rendmrs en cabinets ministériels, échanges avec le ministre
de | 8Agriculture et de | 8 Al ocecasong paur e GECO Fdobd ServiceRde mchterae | a
créneau pour défendre les entreprises fournisseurs des marchés de la CHD.
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Nos actions ont accéléré sue sujetdest r op f ai bl es budgets d&éachats ali ment .
a compter denotre courrier filiere du 22/12/2021 7 SIGNATAIRES : La FNSEA / La Coopération Agricole / La
CGl, grossisteslistributeurs / GECO Food Service / RESTAUCO (restauration collective en gestion directe) / SNER
(PMEs restauration collective concédé&§MRC (restauration collective concédée).

U7

DESTINATAIRES

T Monsieur Julien DENORMANDI E, Ministre de | 6Agrifjcu

f Monsieur Bruno LE MAI RE, Ministre de | 6Economi g,

1 Monsieur JeaBaptiste LEMOYNE, Ministreétegué aux PME

1 Mme Carole DELGA, Présidente de Régions de France

M Monsieur Fran-o0ois SAUVADET, Pr®sident de | 6Assemb

T Monsieur David LI SNARD, Pr®si dent de | 6Associ at|i o

1 Mme Mireille RIOUCANALS,Présidente du Conseil national de la Restauration Collective
THEMES/DEMANDES

1/ Nousalertions sur la situation actuelle  de la filiere Restauration Collective a raison de la conjonction de

A flambée des prix des matiéres premieres + énergie, transports etc.

A postEGALIM2Hysfonctionnements | i®s ~ | dincohetence |de:
eux + incohérence des régimes juridiques appros et aval Marchés publics.

A Problémes des indices inadaptés en martés publics denrées alimentaires

A Ilnsuffisance de | 6i nvest i pesmettasetamonttaangamhe requigerparx |d 6

EGALIM1 et la prise en compte du contexte conjoncturel
2/ Noussollicitions un RDV en filiere avec nos interlocuteurs

3/ Nous leur demandions denobiliser et sensibiliser leurs acheteurs publics respectifs  a lanécessité

ddadapter | es mar c hédeurpdresdant ensourier sucl® rmodée du courrier/circulaire du
Premier Ministre du 16 juillet 2021 + Fiche Tetque de la DAJ de juillet (Direction Affaires Juridiques rattachée a
BERCY) sur |l es tensions pen mati re ddapprovisionnemen
4/ Nous sollicitions lami se en place ddéun Comit® de <criswcuril]| r

médiateur a actionner facilment en cas de situation de blocage.

5/ Nous demandions uneugment ati on des budgets allou®s “"enl 6ach
restauration collective.
Rdv avec A favérableia nodeémandesourt
terme: circul aire, communication, mise en place ddun Cpmi

del & A WBF01/2022 de Régions de France
le 09/02/22: soutiens formels mais pas de propositions pour
rechercher/construire une solution.

CONFERENCE DE PRESSE

AU SALON DE L'AGRICULTURE o O inion |
LA RESTAURATION COLLECTIVE EN DANGER : La restauration collective en danger _ » + reprise Presse,

L'URGENCE D’ARBITRAGES POLITIQUES POUR I notammentREUSSIR 8 ZEPROS 8 RESTAURATION
MAINTENIR UNFfzzlr!ii:E:ESETJ':OL:??ONNEMENTS COLLECTIVE

Le 28 Février 2022

De 10h00 a 11h00

Accueil dés 9h45
Venez nous écouter !

« Alerte générale sur la r _estauration collective  »

= Resauc®

sur le stand de la FNSEA + Communiqué de presse
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https://www.lesechos.fr/idees-debats/cercle/opinion-la-restauration-collective-en-danger-1386717
https://www.lesechos.fr/idees-debats/cercle/opinion-la-restauration-collective-en-danger-1386717
https://www.neorestauration.com/article/alerte-generale-sur-la-restauration-collective,63101

: Nouvelle fiche de la DADirection des Affaires Juridiques) rattachée a BERCY relative aux marchés
publics confrontés a la flambée des prix et au risque de pénurie des matiéres premieres.

: Nouvelle circulaire 633%5G du Premier Ministrepr i se en compte de | d®vol
alimentaires dans les marchés publics de restauratioBite du Ministere

: Circulaire complémentaire 6338G du Premier Ministré Site du Ministére

avec la participatiomde J ul i en DENORMANDI E, Mi ni st

| Al i mentation et de Jozl Gl RAUD, Ministre des Coll e
Les minstresontindiqugque | 6 Et at avait pris | a pl eliEniesisartsuelefditiquer e
la Circulaire du 23 mars 2022, centrée sur la restauration collective, résuléaitdire courrier collectif du 22 décembre
2021, ils ont rappel® que cette circulaire devait °t
lls ont fortement interpellé les collectivités territoriales a prendre leur part de responsabilité dans le besoin de
financementds achats alimentaires et dans | a soupl esse

ceux a venir.

Julien DENORMANDIE amisenavdana v ol ont ® dd un :uhe¢ @messior tkes fore lesh exeregpour

| 6atteint e HIK.Sileocbnstat est faitfgue legdiBAbjectifs ne sont pas encore atteints, il a insisté sur le fa
que | a dynamiqgue ®tait | 7. Un sui vi de | dapplication

1 Surlanécessitd 6 ubitragedes budgets les dspositifs exposés en page 2 de la circul&B85 SGs 6 i mp 0 S €

aux servi cages d fimanceménkct dagtdire des moyens pour la hausse induite par ces
di spositifs, seront mis ° disposition : | 3Etat

indiqu® sf6assurer de sa bonne mise en Tuvre.

Les ministres ont salué la mobilisation de notre collectif.

: Rendeavous filiere (Association des Mairede France)

: Rendeavous filiere (Associdtion des Départements de France)

: Mise en place dG (voir page cidessous sur CNRC)une de nos
demandes

: Salon RESTAUC® «40 cts dans | 6assiette pou
collective a la rentrée  ».
En202encor e, l e GECO Food Service a apport® -~ Il 6 ANI A
actions.

Le GECO Food Service siége au sein
du Conseil National de la Restauration Collective  (CNRC) :

Le CNRC a notamment pour mission de produire dégrables pour les professionnels des restaurations
collectives, dont les fournisseurs

de
1 Sur Comité de crise : ceamité demandé par notre collectif va étre installé au sein du CNRC. Le Ministre a

1 nous vous invitons & consulter le sitenacantine.agriculture.gouv.sur lequel vous trouverez une mine

doéi nf or mati on sdessauvévdqués.es points ci

CNRC sacomposition et, sesmissions :

U Le CNRC est uneinstance de concertaton avec | densemble des acteur
restauration collectiveAvec70 membres , outre les représentants des pouvoirs publitséunit sept colleéges

S

(et50sieges) correspondant aux diff®r:entes cat®gories

GECO Food Serviggapport moral 20AGO du506/202

12

0

r e
ct

re

it

Nt

co

uti

me t

‘N


https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/conseil_acheteurs/fiches-techniques/crisesanitaire/FT-P%C3%A9nurie_mati%C3%A8res_premi%C3%A8res.pdf?v=1645207702
https://info.agriculture.gouv.fr/gedei/site/bo-agri/instruction-2022-424
https://agriculture.gouv.fr/restauration-collective-mobilisation-du-cnrc-pour-faire-face-linflation-du-prix-des-denrees
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/conseil_acheteurs/Circulaire-30-mars2022.pdf?v=1650551616
https://www.economie.gouv.fr/daj/nouvelle-circulaire-pour-faire-face-la-flambee-des-prix-dans-les-marches-publics
https://ma-cantine.agriculture.gouv.fr/accueil

i

Le GECO Food &vice siege dandifférents Groupes de Travail _(GT) du CNRC:

1

GECO Food Serviggapport moral 20AGO du506/202

1 Restauration collective (gestionnaires) ; 10siegf Op ®r at eur s de | 0£t at
1 Producteurs ; 7 siéges T Représentants de la société civile et desvives ;
6 sieges

1 Transformateurs et distributeurs ; 5 sieges 7 Partenaires sociaux ; 8 siéges

1 Experts du secteur de la santé (associations et établissements puBlisEges

Il a pour mission de contribuer a ladéfinition des mesures issues des EGA a mettre en placedans la
restauration collective , et notamment de contribueal 6 ®| abor at i oéglenkmarest. e xt e s

Il a par ailleurs en charge lpi | ot age de | e ur opérationrelle eetnacclinipagmement
technigues des professionnels.

Lesecrétariat estassuréparl®i r ecti on G®n®r al e de ,dddiddtrationeattactad duo n
minist re de | 86Agriculture et de | dalimentation.

U Le CNRC, sa Présidence :

Jusqudau moi s dodavprésitdé pardmeMireille RIOWIARACS, consd@llier®maitre a la
Cour des comptes.

En décembre 2022y1. Philippe Vingon a été nommeé & l&résidence du CNRC . Il avait précédemment
occupé les fonctions de directeur généraldled e ns ei gnement et de |l a reche

de | dAgriculture, de | 0 Agdepuia20i6neganiear général deg pordseded eaux F

et des foréts, Philippe Vioq avait étéconseiller Agriculture, Développement rural et Péche &Agésidence
de la République (Frangois HOLLANDE) de 2014 a 2016 . (cf. CNRC une Instance utile et efficace
Interview de M. VINCON Avril 20233 L 8 AUTRE )CUI SI NE

U CNRC, sesGroupes de Travail

GT Accompagnement et moyens - Frédérique LEHOUX
LeGT « accompagnementaspouro b j ect i f ddéexpl i quer, de former, d
dans |l a mise en Tuvre des diff®rentes dispositigdg

résilience. Ce @ vise a proposer des outils et des guides aux acteurs.

GT Suivi approvisionnements _ - Frédérique LEHOUX

Le GT «suivi» mene desravauxsur les modalités de remontées des informations permettandékerminer

| atteinte des s euiALM (cf 20% @smomhsade BIO bt 80%l ao plus BeGyroduits sous
SIQO, certificat environnemental, ECOLABEL péche durabl¢etd 68 ®t abl i r | e bil an s
transmettre au 1 ° janvier de chaque année au Parlement prévu dans la loi CLIMAT ET REENCE:

Qui fait les remontée® quels produits entrent effectivement dans le périmeétre deslpits a comptabiliser (par
ex:produits compos®s partiellement doéingr ®di ent?s i
commentflécher das les appros, les produits entrant dans le calcul du eifjui? etc.

Par ailleurs, le GT a mis a jour pdaquette de présentation générale des obligations issues de la loi
EGALIM avec les précisions apportées par le CNRC et les nouvelles oblgyémres de la loi CLIMAT &
RESILIENCE. Qfivret de présentation CNR® Les mesures de la loi EGALIM complétée par la loi CLIMAT &
RESILIENCE concernant la restauration collective
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https://www.reussir.fr/lesmarches/cnrc
https://autrecuisine.fr/blog/cnrc-une-instance-utile-et-efficace
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FusLZdr8NfW9LPlsD51Xy%2F2208_Mesures-LoiEgalim_BRO_V3.pdf?alt=media&token=beb189b1-77ae-4fba-b69d-eefd8446786f
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FusLZdr8NfW9LPlsD51Xy%2F2208_Mesures-LoiEgalim_BRO_V3.pdf?alt=media&token=beb189b1-77ae-4fba-b69d-eefd8446786f

1 GT Economigue - Frédérique LEHOUX

Ce GT a été mis en place en juin 2022, a la suite de la forte mobilisation des 7 organisations de la Filigre
Restauration Collective (FNSEA / La Coopération Agricole / CGELO Food Service / RESTAUCO /SNRC
/ SNERS). Les cinqslpoints portés par le collectdint été retenus et travaillés par le GT énomique:

1. La quantification pour d®terminer | es impacts
pour éclairer les décideurs budgétaires ;

2. Comment absorbeles hausses ? Sur cette question complexe, il importe de faire remonter un constat
objectivé et complet via une note aux autorités ;

3. Les précisions a apporter a la circulaire et le travail spécifique sur le choix des indices adaptés ;

4. Les difficubs ddapplication de | a th®orie de | di mpr &vi

5. Léapplication op®rationnelle de | a circul airtrte
bonnes pratiques, en assurer | 6appropriation par
LeGT¢ ®conomique €& sO6est r®uni entre juin et d®cembr e
destination des acheteurs de |l a restauration clol
hausses de prix imprévisibles et ackauses de révision stipulées ou non dans les marchés pubkcginsi
contribué activement a la rédaction des différentes circulaires du Premier ministre relatives a la

prise en compte des révisions de prix des marchés publics.

Ce groupe a&galemenproduit plusieurs livrables trés utileomme:

T un référentiel des indicateurs de prix = Extrait cidessous INTRO du référentiel

Une des difficultés posées par les marchés publies de fournitures de produits alimentaires tient a ce qu’ils sont, par nature,
exposes a des fluctuations aléatoires liées a un grand nombre de facteurs (aléas climatiques ou sanitaires, évolutions des
marchés mondiaux des produits ou de certains facteurs de production ou intrant, etc.). De plus, ils sont également exposés aux
situations généralisées de fortes inflations.

Ce document a pour vocation de fournir aux acteurs de ces marchés, acheteurs publics et fournisseurs, un référentiel, non
exhaustif (mais couvrant néanmoins la majeure partie des produits alimentaires), des mdicateurs de prix existants et pouvant
étre utilisés pour la conduite de leurs relations contractuelles.

Ce référentiel témoigne qu'un grand nombre de ressources sont & disposition pour I'établissement des contrats de fournitures,
leur révision ou leur renégociation. Pour autant, par leurs champs. leurs stades et leurs méthodologies d’élaboration, tous ces

indicateurs ne sont pas équivalents.

Ainsi, pour une sélection d’environ 500 références de produits et de familles de produits, trois types d’indicateurs ont été

références :
1. Des indicateurs de niveau de prix des produits achetés par la restauration collective
2. Des indicateurs d"évolutions de prix (indices) des catégories de produits achetés par la restauration collective
3. Des indicateurs de prix des matiéres premiéres agricoles principales entrant dans la composition des produits achetes

par la restauration collective

T unCatdogued guide achat publié inflation

1 etunguide pratique a destination des acheteurs pour les aider adapter leurs marchés
publics face a desvolutions de prix imprévisibles . Cf Guide Pratigue Adaptation &tchésPublics
facea desévolutiors de prix imprévisibles

1 Parallelement, des dispositifs existants ont été présentésp@aurd er pnanci r ement
acteurs comme ladotation exceptionnelle pour certaines commurfegy ur ant dans | a |Loi
rectipcativeaeigdesr "2022 mibkes en p(leuoestadaddachamge t ar|i p
des familles) et | ¢upnodrasnme de finaricament eropeen « Eait atirdtea

| 6®col e e
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https://ma-cantine-1.gitbook.io/ma-cantine-egalim/au-moins-50-de-produits-de-qualite-et-durables-dont-20-de-bio/les-guides-marches-publics/referentiel-des-indices-de-prix-pour-les-marches-publics
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FPTRNyaYsxl6av3R0fPOg%2FINDICATEURS%20D%E2%80%99EVOLUTION%20DES%20PRIX%20DES%20DENREES%20ALIMENTAIRES%20A%20DESTINATION%20DE%20LA%20RESTAURATION%20COLLECTIVE%20PUBLIQUE.pdf?alt=media&token=bff6cc1f-5d3b-4eeb-bba5-6d5ed2b34616
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FUzcrL2ccG7i8MpmZ49VW%2FCatalogue%20-%20guide%20achat%20public%20-%20inflation%20-%202022%20-%20V4.pdf?alt=media&token=27143541-40ca-4702-9e8d-86c2caf37885
https://ma-cantine-1.gitbook.io/ma-cantine-egalim/au-moins-50-de-produits-de-qualite-et-durables-dont-20-de-bio/les-guides-marches-publics/guide-pratique-adaptation-des-marches-publics-face-a-des-evolutions-de-prix-imprevisibles
https://ma-cantine-1.gitbook.io/ma-cantine-egalim/au-moins-50-de-produits-de-qualite-et-durables-dont-20-de-bio/les-guides-marches-publics/guide-pratique-adaptation-des-marches-publics-face-a-des-evolutions-de-prix-imprevisibles

f  GT N utrition - Laurence VIGNE
Suivi de d rédaction de nouvelles recommandations alimentaires pour remplacer les

recommandationsd e |-GEMXRCN (Modification de fréquences, nouveaux critéres et catégories
de produits), la révision des grammages . Parallelementin nouvel arrété viendra remplacer | dar r °
du 30 Septembre 2011.Ces nouvelles exigences ser
avanc® en 2022 pour cause ddarbitrages interusini
navons aucune visibilit® sur | es d&é@ECO FoddkSemides e
sdattache °~ ce que
1 Les obligations qui pourraient entrer en vigueur ne perturbent pas les équilibres économiques de vos
entreprises.
1 Les oblgations ne stigmatisent pas systématiquement les denrées alimentaires transformées qui
subissent des attaques réguliéres sur & uttansforenation».
NOUVEAUTE 2023, un nouveau Groupe de Travail est mis en plec@8 juin 2023 :
1 GT Plastigue qui sera suivi par Frédérique LEHOUX.
I'l aura vocation ° accompagner | es professionnel g
|égislations existant d at e, encadrant | Gusage du plastique e

emballages (cf. Loi AGEC, loi CLIMAT & RESILIENCE) ou pourdestenants alimentaires en plastique
utilisés par les opérateurs de restauration (cf. Loi EGALIM).

U0 NO h &spag a consulter les GUIDES produits par le CNRC

RESTAURATION COLLECTIVE

Plan pluriafinuel

RESTAURATION SCOLAIRE de diversification .
RESTAURATION SCOLAIRE des sourees de protdines

EXPERIMENTATION S o

VEGETARIEN
3EG?$RI#J|EN LIVRET DE RECETTES

CONSEIL NATIONAL
CONSEIL NATIONAL DE LA RESTAURATION

DE LA RESTAURATION COLLECTIVE

COLLECTIVE CONSEIL NATIONAL
OCTOBRE 2020 DE LA RESTAURATION
JUILLET 2020 COLLECTIVE

™Mai 2021

s =a
-

B EABMICULTURE
e £ DELA SOUVERAINETE

\ilg:

MARCHES PUBLICS
MARCHES PUBLICS MARCHES PUBLICS
Les mesures
de la loi EGAIlim,
complétée par la loi

Restauration collective Restauration collective Restauration collective

en prestations de services A \ en régie directe Climbt ot resilience
GUIDE PRATIQUE GUIdTepr:EﬁLie GUIDE PRATIQUE concernant
POUR DES PRESTATIONS D POUR UN la restauration
INTEGRANT DES Adaptation . APPROVISIONNEMENT collective
PRODUITS DURABLES des marches publics DURA
ET DE QUALITE face a des évolutions ET DE QUALITE
de prix imprévisibles
U Les travaux du CNRC implique une forte mobilisation de votre association mais n otre présence

est essentielle au sein du CNRC et ses groupes de travail pour

o0 Rappeler la place indispensable en restauration collective, des produits alimentaires issus des entreprises
agroalimentaires leur qualité , leur sécurité , leur caractére local, BIO ; leur complémentarité avec
des produits issus de petits producteurs ; etc.

0 Assurerlacoordinationavec d6 aut r es iexlestrawvauxde €ENA dans le sogsoupe emballage
plastiqueet plastique en restauration

0 Suivre et contribuer les discussions sur le périmétre des produits éligibles au « budget 50% » : ex
l e seuil déingr®di ent s p eligiblex EGALINTOda pusa en campte du®ait ¢ (
des externalités environnementales liées au cycle de vie du produit, etc.
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https://agriculture.gouv.fr/restauration-scolaire-tout-savoir-sur-le-menu-vegetarien-hebdomadaire
https://agriculture.gouv.fr/telecharger/121444?token=d56c019b7df18ddacfea67f8354026187e180ca6d73b7409949ff43e5560863b
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FJFqDqi96Q7LcQBTLw6EP%2FGuide%20pratique%20Adaptation%20MP%20face%20e%CC%81volutions%20de%20prix%20impre%CC%81visible.pdf?alt=media&token=e7869dc5-af41-4be6-8e1f-a0d080217466
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FrVPyBPPjnVg9W4lYPq5O%2FGUIDE%20PRATIQUE%20POUR%20UN%20APPROVISIONNEMENT%20DURABLE%20ET%20DE%20QUALITE%CC%81_re%CC%81gion%20directe_mai22.pdf?alt=media&token=aa59d999-c58e-41d7-a96d-5b7a5e86073d
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2FusLZdr8NfW9LPlsD51Xy%2F2208_Mesures-LoiEgalim_BRO_V3.pdf?alt=media&token=beb189b1-77ae-4fba-b69d-eefd8446786f
https://1648047458-files.gitbook.io/~/files/v0/b/gitbook-x-prod.appspot.com/o/spaces%2F-MSCF7Mdc8yfeIjMxMZr%2Fuploads%2F52sVUYxdD7BZT8OxSoUt%2FGUIDE%20PRATIQUE%20POUR%20DES%20PRESTATIONS%20INTE%CC%81GRANT%20DES%20PRODUITS%20DURABLES%20ET%20DE%20QUALITE%CC%81_mai22.pdf?alt=media&token=afcb0a8a-cd56-44a8-aa06-f4d7019cc4d7

3.Une ommunication active en 2ZDRour mettre en lumiére les

contrairtes desfournisseurs de la restauration

Prises de parole PRESSE et Interventions du GECO Food Service :

FEVRIER | fournisseurs fournisseurs

I ' ‘ m FREDERIOUE LEHOUN, DIRECTRICE GENERALE DU G500
.

restauration « |l faut trouver ensemble

AL UITYHS T NSPRATING PR (PR ACTFLRS DF LARHI des SD\UUO[‘]S ¥

/iprésy deus anndes en cents de scie, denouvenux défs apparaissent.
ective, reppelie e Geco. Des d&fa quidépessentles
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11022022 11.28 Opivion| La restauration cellsativa en danger | Loz Sshos.

LesEchos

Tribune Filiére

# TRIBUNE

Opinion | La restauration collective en danger

Aveel'envolée des matiéres premicres et les nouvelles exigences de qualité ct

d'environnement demandées au secteur, les professionnels de la restauration

I . p m collective appellent a une revalorisation de la commande publique.
.

restauration

Interviews

Alerte générale sur la restauration
collective

SABINE DURAND

Publie le 23/02/2022

foinm &

SOYEZ LE PREMIER
AREAGIR

14

De haut en bas et droite & gauche, Arnold Puech d’Alissac, FNSEA,
Florence Pradier. Coopérafion agricole. Frédérique Lehoux, Geco, Pierre
Perroy, CGl, Anne-Laure Descleves, SNRC, Marie-Cécile Rollin,
Restau'Co. Daniel Rocher. SNERS. Esther Kalonji. SNRC

GECO Food Serv¢tapport moral 20AGO dd506/202 16




MARS :

Salon de I’Agriculture - Table Ronde BLEU BLANC CCEUR 2 mars 2022 - « La montée en gamme en restauration
collective voulue par EGalim » — Laurent REPELIN Président GECO FOOD SERVICE avec : Philippe Pont-Nourat
(Président du SNRC Syndicat National de la Restauration Collective) / Christophe HEBERT (Président AGORES)
/ Cédric PREVOST (Ministére de I'Agriculture et de I’Alimentation-DGAL Sous-directeur de I'accompagnement
des transitions alimentaires et agroécologiques) / Arnold PUECH d’ALISSAC (FNSEA)

Salon de I’Agriculture : Bleu Blanc Cceur
rappelle les objectifs fixés par la loi Egalim

LE CUISINIER 07/03/2022

Bleu Blanc Ceeur a profité du Salon de I'Agriculture (26
février — 6 mars a Paris Porte de Versailles) pour
rappeler autour d’'une table ronde les contours de la loi
Egalim. Cette montée en gamme fixe un objectif de 50
% de produits de qualité, dont 20 % de produits bio, en
restauration collective. (Prise de parole de Laurent
REPELIN Président du GECO Food Service).

R Salon de |"Agriculture — Déjeuner filiere avec Jean-Michel BLANQUER Ministre
de I'Education Nationale :

i ‘

T

T 4

ll”ll’fl[l’

Actions du GECO Food Service - Tribune « La Restauration Collective en
danger » : 'alerte des signataires au Salon de I’Agriculture
= LE CUISINIER 01/03/2022

Le 28 février était 'occasion pour la FNSEA, la CGl, le Geco Food Service,
la Coopération Agricole, le Réseau restau’Co, le SNERS et le SNRC de se
. réunir lors du Salon de I'Agriculture afin de rebondir sur leur tribune parue

. quelques jours auparavant dans Les Echos et intitulée « La Restauration
Collective en danger ».

=~ NEORESTAURATION

RESTAURATION COLLECTIVE

La filiere se dit « en danger »

La filiére de la restauration collective peine a remplir les nouveaux objectifs d'approvisionnament
fixés par Iz loi Egalim.

AGRI R
CULTURE mm%

tenu des impacts de 'a guerre

«Avec un codt matiéra <]
| en Ukrainz. La situation est

moyen de 1,80 € par

1epes, € estimpossible de i€us-
sir la montée en gomme et da
faire face 4 la hausse conjonc
turelle des prix. » Voila com
ment les représentants ce la
filigre de la restauration collec:
tive (1) ont déciit la siluation
lors d'une conférance sur le
stand ds la FNSEA eu Salon de
Tagriculture lo 28 févrior 2022.
Ce chiffre correspond au mon-
tant moyan pour la res tauralion
scolaire décidé par les collecti-
vités terrtonales. Uifficile,
selon eux, dans ces conditions
‘e raspecter I'objectif d'appro-
visionaament, fixé par la loi
Eqalim, de 50 % da produits
durables et de qualité, dont
20 % de produits issus de
I'agriculture bio. lls estiment
lgur fil ére a en danger ».

Un constat aussi mis en
lumigre par un répport d'infor
mation  parlementaire  sur
« I'évaluation de I'alimentation
saine et durable » diffusé le
26 février dernier. « Laudition
de représentants da collectivi
188 territoriales a montré que
faire évaluer les habitudes de
la commande publique pour se

telle que rertains fournissaurs
décident de casser leurs con-
trats evec les collect vités terri-
torieles, selon les raprésen-

, tants de la restauration

tournar vers plus d'achat local
peut appareitre difficils & car-
tains responsablas da com-
mandes », peut-onylire

CONTRATS CASSES

Une difficulté gui risque de
s'accantuer avec 2 hausse
conjonctunelle des charges qui
devrait se poursuivie compte

collectiva présents. Ils deman-
dent une hausse des budgets
alloués & la commande publi-

. que pour feur permettrade rem-
& plir los objectifs ce i loi Ego

lim. Une revendication qui
r'est, pour linstant, pas enten-
clue par le gouvernament
«l'yaeu beaucoup de promes-
ses sans [endemain », 3 Gsume
Daniel Rocher, présdent du
Syndicat national des entrepri-
ses de restauration et services
{SNERS). ALEXIS MARCOTIE
11100, FHSEA, Geo Food Service,

La coopération agricole. fésea
fiaxra o, SNERS, SNAC.

e, 0 P00 1A FRMIE ACmener T1
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09/02/2022 - LES PROFESSIONNELS DE LA RESTAURATION COLLECTIVE
DEMANDENT LA REVALORISATION DE LA COMMANDE PUBLIQUE

Les moyens trop faibles donnés a la commande publique nationale et
territoriale mettent en péril la filiére francaise d’approvisionnement de qualité.
Entre |la hausse du co(t des matiéres premiéres alimentaires, celle consécutive aux exigences qualitatives de
la loi Egalim (50 % de produits durables dont 20 % de produits bio en restauration scolaire depuis le 1ler janvier
2022), I'accroissement des colts énergétiques, sans parler des budgets a consacrer a la mise en place des
contenants de cuisson et de transport réutilisable, les budgets alloués a la restauration sociale — 1,8 € de cot
matiére moyen par repas — ne permettent plus a la filiere francgaise de répondre a la demande. Un message
que la filiere restauration collective — Réseau Restau’Co, SNERS, SNRC, GECO Food Service CGl, FNSEA, la
coopération agricole — tente de faire passer auprés des pouvoirs publics (1).

®
Restauration2|

Des fournisseurs préférent ne pas livrer

A Restauration21, Frédérique Lehoux, directrice générale du Geco Food Service explique la situation des
fournisseurs. «Nous souhaiterions une revalorisation de 0,2 € par repas. Or, nous savons que les enveloppes
globales ne vont pas bouger. C'est pour cela que nous demandons des mesures d’urgence pour ré-arbitrer
les budgets. Des fournisseurs préférent ne pas livrer et s’exposer a des sanctions, d’autres réfléchissent a
réduire leurs plans de semence destinées a la restauration ce qui comprimerait encore I’offre. »

LA LDI
%%Ezg ’;\ @ ‘-’) @ Q ‘{" sur 'emballage ? » - Prise de parole Frédérique LEHOUX -

. SIS MR S — —
'.-q.

25/04/2022

« LA NOUVELLE REP EMBALLAGES RESTAURATION AURA UN
IMPACT ECONOMIQUE SUR LES ACTEURS D’UNE FILIERE TRES
FRAGILISEE PAR LA CRISE », FREDERIQUE LEHOUX, DG DU GECO
FOOD SERVICE

La loi Agec impoze la préparation de la filiere
Responsabilité Elargie du Producteur pour les
emballages en restauration (REP ER) ' c'est le
principe du = pollueur-payeur =, Les entreprises
ou les personnes qui mettent sur le marche
francaiz des emballages sont responsables de
l'ensemble du cycle de vie de ces produits,
depuis leur conception jusqu’a leur fin de vie. Ce
qui obligera la filiére restauration & travailler
sur la prévention des déchets, leur &co-

®
R ~ t y t'. : l b conception et leur réemploi. La nouvelle REP ER
f es aura Ion devrait fonctionner au ler janvier 2023.

A 3 = Pour y voir plus claire et poser quelques jalons,
Restauration2! a demande a Frédérique Lehoux,

Directrice geénerale du Geco Food Service (1), de
répondre & plusieurs questions.

Restauration2i - Quels acteurs sont
concernés par la future REP 7 Les fournisseurs 7
Les restaurateurs qui placent leurs recettes dans
des contenants recyclables sont-ils des metteurs
sur le marché guand les plats sont conscmmeés
sur place 7 Une cuisine centrale qui conditionne en barquettes en carton livrées et
consommées dans un satellite ? Quand les plats sont consommés a la maison, est-on dans la

I T I REP emballages ménages (EH)?

Frédérique Lehoux dirige le GECO  Food
Service depuis 2017.
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Rdv Association des Départements de France -
27/04/22 Les acteurs de la Filiére Restauration
collective dont le GECO FOOD SERVICE, recue par
I'Association des Départements de France pour
alerter sur |'absence de moyens financiers adaptés
en Restaurations collectives pour maintenir des
approvisionnements francgais et de qualité.

FOCUS Loi Agec
Le 1°" janvier, soyez préts!

In filire restouwation d tumailler  enseignes (restaurant 100

verdles des gobelets demparter,

Le 17 janvier el '.en\'lPIH(‘J’)}
2023 rentrera en a4 4112 nouvelle REP ER* aura un im-
z vigueur la loi Agecentreraenyi- pact économique sur les acteurs
MAI : ZEpro snack rrisalie e o Ui 2o o Tl restantion, défa tris
i i fte, lesétablisse-  tauration lvrée, signée par 34ac- S I
mai 2022 contenants  mensderestouatonrapdede.  tewws En 2027 10% desembal fragilisés par la crise. #f
. ront se doter devaissellréuti-  lages de la VAE devront étre ¢ “Emiskges o retomeation
Jetables seront | s etles  ramiusi L dgulre fob - dansce demercas dtant lages- i lohon:
alors interdits s jectif est de lutter contre le gas- . ton: celledulavage et duretour directrice du Géeo Food Samvice

ces fameux contenants. Des

pilage etle suremballageafindz '
5. rédarekescontenantses lesem-

ballages en plastique 3 usage

pour le servicea [ T
table des Sont conce:

comprenant plus de 20 places.  unique.

htions de réemplolsont adis-
pasition, Pywo, GreerCa, Dobba
s ou En Bolte le Flat, ou l'ancien

elabhsseme‘nts adiites Poi il & A  Prass KiA ws  BlarePack, depuis ahsorbé par
de restauration  ciestlakianigsspl. une 8
. reulore. Promulgude fi
rapide de plus de p ges e bataile pour élre prét dans

20 places, C'est
aussi a cette date 7
quesera »
appliquée la
nouvelle REPER. ..

- quelguesmoi

Des solutions existent | monté

JUIN :

Salon RESTAUCO — « Appel du 15 juin » lancé par les acteurs de la Filiére Restauration collective dont le
GECO FOOD SERVICE - Collectif : FNSEA — La Coopération Agricole — GECO Food Service — CGI (grossites) —
RESTAUCO — SNRC (restauration collective concédée) — SNERS (restauration collective concédée PMEs)

Un nouvel appel « pour sauver la restauration collective » - LE CUISINIER 15/06/2022 - Alors que le salon
Restau’Co se tient le 15 juin & Paris Expo Porte de Versailles, les différents maillons de la restauration
collective ont tenu a ouvrir 'événement avec la signature d'un appel intitulé « 40 centimes dans I'assiette pour
sauver la restauration collective a la rentrée ».

=~ BEMTV
= LES MARCHES

Restauration collective : vers des budgets probablement épuisés en septembre - AGRA PRESSE
16/06/2022 5 - A l'occasion de son salon annuel, le 15 juin, le réseau Restau'Co (acteurs de la restauration
collective en gestion directe) a adressé un appel « a 'ensemble des citoyens »
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Webinaire du 23/06/22 - Egalim dans la tourmente
économique de 2022

NEO RESTAURATION 09/06/2022 - 50 % de produits sous
signes de qualité dont 20 % de bio... L'objectif 'EGAIlIm est
clair, pertinent mais nécessite déja par lui-méme une
revalorisation. La flambée des prix liée a la reprise post-Covid
et a la guerre en Ukraine accentue encore la pression sur les

De g. & dr., Horvé Chevallier, Vecteur Pius, Frédériquo Lehoux, Geco Food Service, David

Vid), Simon Kuchar 8 Partners, Satine Durand, Néo Restauration achats publics. Pour quel impact sur la chaine de valeur ?
Pour quelles négociations possibles entre les maillons de
cette chafne ? Pour quelle réalité de pratiques d'achats des

sur la chaine de valeur. En 45 mn, état des lieux de la commande acteurs publics ? Pour le savoir, rendez-vous le 23 juin a 11h
pour ce webinaire coorganisé par Vecteur Plus, structure de veille des appels d'offres de la commande
publique, et Néo Restauration, avec la participation du Geco Food Service et de Simon Kucher & Partners.

Retrouvez-nous jeudi 23 juin & 11h sur les Egalim, la réalité des
pratiques d'achats des acteurs publics, la pression inflationniste, l'impact

Juin 2022 - La Cuisine PRO- Frédérique LEHOUX GRAND TEMOIN « Nous devons hous mobiliser pour sauver
la Restauration Collective »

(LA cuisNe [T 2

"
BtoB NEWS —  REINVESTIRDANS

LA RESTAURATION
COLLECTIVE EST UN

H ENJEU POLITIQUE
Grossistes DE SOUVERAINETE
ALIMENTAIRE

A Lot canne rimo

Les dark kitchens ¢ Nous devons nous

en transparence 715 mobiliser pour sauver la
restauration collective 33

Tour Gehry : P2

du grand art P24 |\

OCTOBRE :

SENAT - Le 20/10/22 — Les acteurs de la
Filiere Restauration Collective dont le GECO
FOOD SERVICE (Michel SANSON et
Frédérique LEHOUX) ont été auditionnés par
le Groupe d’Etude Agriculture et
Alimentation présidé par Monsieur le
Sénateur Laurent DUPLOMB. Il est urgent
d’arbitrer et d'investir dans la filiére France
des approvisionnements de la restauration
collective pour assurer la souveraineté
alimentaire de nos restaurations.
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NOVEMBRE :

Salon des Maires — 22/11/22 Conférence — « Quel Avenir pour la restauration collective dans le contexte

Restauration collective: au Salen des maires, les
professionnels tirent la sonnette d’alarme

«Le moment est venu pour les pouvoirs politigues
d'entendre I'urgence», a sommé Frédeérique Lehoux,
directrice générale de Geco Food service
(association d'industriels fabriquant des produits a
destination de la restauration collective), lors d'une
table ronde organisée au Salon des maires, le 22
novembre. «Les acheteurs publics ne disposent
plus des moyens financiers pour acheter les
denrées alimentaires issues de la filiere France»,
constate-t-elle, tandis que «les entreprises sont en
train de se dire gqu'elles vont se désengager de ces
marchés». Elle alerte sur les risques pour la
«souveraineté alimentaire» nationale et sur une
hausse des importations. Autre effet de l'inflation: la
descente en gamme des achats. Les acheteurs
publics, contraints par leur budget, se détournent
des produits bio, constate Marie-Cécile Rollin, la
directrice de Restau'Co (restauration collective en
gestion directe). Le réseau estime la hausse
necessaire pour couvrir l'inflation a 20cts€ par
repas. Interrogé sur le sujet lors de sa visite au
Salon des maires, le ministre de I'Agriculture Marc
Fesneau a expliqué que «I'Etat met beaucoup de
moyens» pour limiter les effets de ['inflation,
notamment face a la hausse des prix de I'énergie.

économique actuel ? » Pierre CLAQUIN FranceAgrimer —
Marie-Cécile ROLLIN RESTAUCO — Hervé CHEVALLIER VECTEUR
+ - Frédérique LEHOUX GECO Food Service

19:41 ol T

La restauration collective
face i la crise, constat et

solutions

SABINE DURAND

PUBLIE LE 24/11/2022

Sujets relatifs :

Restauration collective, inflation

f ¥ in =

De g. & dr, Frédérique Lehoux, Marie-Cécils Rallin, Hervé
Chevallier, Pierre Claguin et Sabine Durand

A l'occasion du Salon des
Maires, NéoRestauration a
organisé une conférence le 22
novembre sur la restauration
collective. Le but 7 Présenter
une photoaraphie la plus

JDD - 05/11/22 — Tribune « Soutenons
la restauration collective, accordons-
lui des budgets supplémentaires »

LeJournal
du Dimanche

Nous demandons la mise en place, sans délais, d’'une dotation ambitieuse pour faire face a I'inflation,
pour soutenir 'objectif de 50% de produits durables et de qualité dont 20% de produits biologiques
en restauration collective, et les filieres engagées pour une agriculture issue des territoires. La
mission de service public de la restauration collective en dépend.

Christiane Lambert, Présidente FNSEA
Dominique Chargé, Président La Coopération
Agricole

Laurent Repelin, Président GECO Food Service
Philippe Barbier, Président CGF

Philippe Pont-Nourat, Président SNRC

Daniel Rocher, Président SNERS

Sylvie Dauriat, Présidente Restau’co

Stéphanie Clément-Grandcourt, Directrice FNH
Philippe Camburet, Président FNAB

Véronique Devise, Présidente Secours
Catholique - Caritas France
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DECEMBRE :

05/12/2022 - — Conférence Restauration Collective
* 12/12/2022 LES MARCHES - Restauration :
nouvelle présidence a venir au Geco Food
Service

COMMUNIQUE DE PRESSE

Le 07 décembre 2022

Geco Food Service : installation d’une gouvernance de transition

Al'issue de deux mandats consécutifs, Laurent Repelin, Président du Geeo Food Service, a scuhaité la mise en place
d'une gouvernance de transition, avec Michel Sanson. Cette période de transmission permettra, autour de leurs

biti pour iation, d uire le GECO Food Service de demain (acteur essentiel de lafiliére
hors domicile], dans un contexte é iculié tendu i, 2 la hausse des colts des

matiéres premigres et limpact de I'envolée des tarifs de I‘énergie.

19/12/22 - —I"ensemble des acteurs
de la filiere Restauration Collective dont le GECO FOOD SERVICE était regu par le cabinet de Marc FESNEAU
pour partager le constat des difficultés alarmantes rencontrées en restaurations collectives : les acheteurs de
la Restauration collective ne disposent pas des moyens pour acheter francais et de qualité.

4.1. Les outildData /Chiffres /Etudes et panels du GECO FOOD SERVIC

Dans un univerhiors domicileotl es donn®es font d®f aut et coutent ch
avoir acc s 7 un grand n o mhodigue: th®losieleiéd de nab eotisptiorls adlta g e
moins que | e prix ddéun des obutils chiffres mis ° dis

4.11 LePANORAMAe la Consommation Hors Foyer

Un outil précieux pour vos équip€sO 0 pages doi nf or maandlyséass

Contact Laurence VIGNRurence.vigne@gecofoodservice.cof

Le GECO Food Service fournit a ses adhérents unoutilunique ,f r ui t dd un obcuneentare, te veile r
et d & aswrareamésompléeteau fil des lectures, conférences, salons, partenariats, contacts, recherches, nou
rassembl ons, s®l ectionnons pour vous | 86ensembl e ades
cours dounepoarfimal®dal ee PPANQRAMA Compl et de {#f.a CHF de | 04

Chaque année, le PANORAMA constitpeur vos équipess ne v ®r i t abl e mi suetous @anardhésr ma
de la consommation hors domicile, sur besteurs de ces marchés, sur lésndances de consommation, sur leseniors,
lesperspectives d 8 ®v ol uti on sur | es speeg deesdOtpages, réalisée parGeGECC Fodit u
Service, présente les n@rés de la CHFchiffres, segments, tendances, les enseignes, les consommateurs ...)

et leurs évolutions, synthétise les enjeux, les impacts des réglementations.

ANOTER : I nfographies, tableaux et graphiquespaen f
des sommaires détaillés et liens hypertextes.
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En 2022, tous les chapitres ontété remisajour en s 8 appuy an t202,etr2019 eoenmalréféreace ,
tout en insérant chaque fois que possible , des chiffres et datas actualisés au fil des mois 2022 :

Les marchés et la distributioan France (Chiffres 2D) ;
Les enjeux (réglementations et impacts)

La restauration commerciale

La restauration collective

Les autres segments et modes de restaurafies BoulangerieRatissess, laDistribution automatique, la
consommatiomomade etles évolutions de la GMS) ;

=A =4 =4 =4 =4

Les chiffres macr@conomiques du marché ont été mis a jour avec le concours de GIRA Food service par le partenaria
qui nous lie (promotion et réduction sur legipcipales Etudes de Gira FooéISice).

En 2023, une nouvelle mise a jour sera effectuée sur les différents chapitres (Chiffres 2022) avec des
insights 2023 au fil des informations collectées.

Le PANORAMA COMPLET de la CHe&st en ligne sur le site internet dBE C O, dans | 6espace r
Les membres sont informés de la mise a jour par mail.

A NOTER : Aller droit au but et avoir une vision globale des informations principales . coOest
gue nous proposons a vos équipes au codidne journée de FORMATION «  Vision&Stratégies
Panorama des marchés de la CHF ». Cette formation destinée aux collaborateurs arrivant en
Foodservice ou des collaborateurs souhaitant faire une migaasur les marchésencontre un beau
succeés. Contact: laurence.vigne@gecofoodservice.com

412. Les donnéesconso en CHFLe PANEL CREST

Un outifle suivi desonsommationkors foygrar soussegments

ContactFrédérique LEHOWMderique.lehoux@gecofoodservige.com

Grace au Panel CREST en CHF, acquis par GECO Food Sery
SY HnnyI y2dza L2 dz@de yachédetdesd NS
soussegments, a ftravers le comportement des
consommateurs L'édantillon interrogé est de 14.000
consommateurs/mois, 365 jours/365indiquant ce qu'ils ont
consommeé hors domicile : nombre de composantes, ticket
moyen, lieu, horaires.

ANOTER: ¢ 2dzli f QKA & (i 2 Ndefjuiz8008BsSatcesRiblguy 1S steiduGECO Food Service
dans votre ESPACE ADHERENT

[ Q2 dz&uivi par&adCdmmission Etudes & Outils Marketing
Fréquence Lesdonnées consommateurs du PANEL CRESBD Group) sont fournieeux fois par an

Les données permettenR QS tizf t ®NX 'y RQIF OGAGAGS &S Y & mdidhés tompreBant R
également des donnéesepas et hors repasgn dépenseset occasionsde consommation, pour la restauration
commerciale ainsi que defonnées macro de la distribution asmatique (dépensest occasions de consommation).

Pour une lecture plus précise des tendances, nous avons souhaité que soient isolées les Gdnggaecédemment
consolidées avec les donnéemaiteurs: ces derniéres sont désormais intégrées au pdsttres RestaurationRapide

En 2021desdonnées complémentaireIRIMESTRIELL&&ient été achetées avec des FOCW8r«place» VAE et

LAD sur 4 segmentRHD (Global) + Restauration a Table + Restauration Rapide + Restauration Collective + Distribut
Automatique
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En 2022, il a été décidé de revenir a une fréquence Semestrielle, tout en conservant les indicateurs Mode de command
sur place / vente a emporter / livraison. Les données Yisdmestre seront livrées fin juillet/début aodt.

4.13. Le Barometre de Restauration Collectiy€abineCHDExpert)

Contact Frédérique LEHOUDéderique.Iehoux@gecofoodservide.com

Le « Barometre de la restauration collesipezmet de disposed iddicateurs faisant défaut dans le panel CREST
il porte sur4 segment€Education / Entreprise / Santé / Social (principalemdaisons de Retraije

Il ne constitue pasine étude sur la restauration collective : i |  sofitibdg tertdanded yparmettant ldecture
/q dé®vol.utions
@ ' . Ldenqgudacegresse " I a r:elsst au
< GECO ( - répondants sont les responsables du restaurant  (chef,
— - chef gérant, gérantyeuls les responsables impliqués dans le
- - fa processus dbéachat sont inte
Barometre de sante structurel g
de la restauration collective Y vh 2dbid
en France ' = . En 2021 la démarche évolué : dans le contexte de laise
- VA® Al yAGFEANBIT YIAa FdzaaA Rlayva f
Vague 6

plus trés utile en version annuelle, il a été décidé de

chd

i Un barometre conjoncturel pour mesurer les
réalités post covid et certains enjeux clés (en excluant

f QSY G NBLINR &S0

Unbarométre structurelLJ2 dzNJ YS& dzNBNJ £ Sa S@2f dziAz2ya b Y-S308NI G2

f Unoutil de mesure dédié&a Q2 T ¥ NB | f A Y SiydintreprisEonpté teriu 2ids grandls/chaSgements
SG RS f+ @2t2y(GS RS YASdzZE O2yylniNB S YAfAaASdz RS

=

En 2022 fin mai Nicolas NOUCHI CHD EXPERT a présenté a la Commission les résultats de la Vague 6 du Barometn

En2023 unsousI NB dzLJS wS &G dzN>F GA2y [/ 2ff SOGAGS @I Sy3ar 3ASNI dzy §

disponibles pour lire ces marchés, a savoir le Barométre de la restauration collective et les doooketives» issues

duPanel CREQT) / 2YYAaaAzy | NBceedz *9/:disloguetva étre apgrofoidippur R&iset Q|
jdzSt a 2dziAfa LI2dZNNIASYdG sONB FAYyLFfA&SE LR2dzNI f Ql aaz oAl

A NOTER : Retrouvez les slides, les Etudes, les Résultats du Baromeétre de la Restauration
Collective, les documents supports et les comptes -rendus des réunions de la Commission
Etudes & Outils Marketing sur le site du GECO Food Service,dans | 6 Espace Adh®r e

[ Q2 dzéuivi par @ dmmission Etudes & Outils Marketing

U

414.NOUVEAU 202&BarometreEntreprises Food & Beverady
Equipements & Hygiern€abineCHDEXxpert)

Contact Frédérique LEHOﬂrP)derique.Iehoux@gecofoodservide.co

«splitern £ Q2dziAf Sy o o6l NRYSGNBA

U)
b d

m

Q La restauration ddentrepri|se
F:?E(;Q le plus souffert de la crise COVID. Déja marqué par une
e certaine désaffection (cf. Restauration au sein de

| 6entrepri se, avec ses clo| |

BarométreEntreprises' cotraints), |l a restauration d

économique totalement bousculé par le télétravail, faute

ddun nombre minimum et st a
Food &Beverage

Equipements & Hygiéne

G)chd
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Aujourddhui,
alimentaire

| dentr
et boi

télétravailleur

Pour appréhender cette nouvelle réalité, e
mieux la comprendre, en 2022, le GECO
Food Service offre a ses adhérents un
nouvel outil de mesure Baromeétre
Entreprises Food & Beverade

Equipements & HygiefeB u d g e t
HT).

2

ssons
avec la mise en place diegos connectésge corners,de livraison au bureawoire de livraisonrau domicié du salarié

a besoi
propos®e

eprise n

par

d 6 Yevanie au durdaa a ¢ Hio ¥
| 6empl oyeur est

9 . . .
%GECO Les solutions disponibles..
. FOOD SERVICE
Perspectives
. . 30% des entreprises qui 39 repas en moyenne ++

La livraison ont au moins une par jour et couvre 14%
de repas solution de restauration des besoins de
restauration de

lentreprise le midi
. ) . 99 repas en moyenne
Les corners 94;“;23":;%‘1?5;“' mmmmm) oo jour et couvre 50% .
snackings i
9 solution de restauration des besains e
restauration de
l'entreprise le midi
. 4% des entreprises qui 44 ropas en moyanne par
Les frigos ont au Moins une — Jjour et couvre 29% des .
connectés solution de restauration besoins de restauration
de lentreprise le midi
) chaexpert

ehat autra materiel cuisson

Population étudice : Echantillon des
établisseme projet
d'équipement, soit 15% des
entreprises

Q54 Quel type de projet d'équipement avez-vous en Cours ou déja budgeté et a quel terme ?

Achat Plane

court terme (33%)

Achat four court terme (20%)

court terme (67%)

Achat ffigo

court terme (50%)

Asnat petit equipement court terme (60%)

% 0% 20% 30% 0% 50%

Bourcentage

9
SGECO

FOOD SERVICE

Type de projet d'équipement : les projets déja bien planifiés

Le rapport a été diffusé en Juillz022,
puis les résultats présentés par Nicolas

i | NOUCHI aux Membres de la
Foneemees Commission  Etudes &  Outils
7% Marketing.

13%

20%

0% a0% 0% 100%

) chdexpert

Il a été décidé que le barométre serait d¢
nouveau administré dans 3 ans (soit €
2025) afin que le nouveau paysage
entreprises des modal i t ®s
alimentaire et boissons soient stabilisées

<» GECO

as2,
Avez-vous i changer ou adapter vatre process hygiéne sulte 3 la création 'un eomer de restauration 2

nfillon tatal
9 réponses

Budget consacré aux produits d’hygiéne pour la restauration
@51 Vous diriez que depuis un an le budget que vous consacrez & lachat des produits dhygiéne pour lactivits de restauration a tendance &

Q51_Evolution_budget_Prod_Hygiene

——
JU———

Rester stable

Q@51_Evolution_budget_Prod_Hygiene

——

Diminuer légérement | 0%

Oiminueslagarement | 0%
Dminver orement | 0%

10%

er fortement | 0%

0% 20% 0% 0% 60% 0%

Une tendance & laugmentation des budgets pour les produits d'hygiéne passée et avenir !

e

Le process d'hygiéne n'a pas été trop modiié avec la création d'un cormer, mais la
p!upart des E‘HUEPNSES ﬂlElDOSCﬂSJPl deja de ce comer UE}}UFE p!U;tEdIS annees

oul
(11%)

FOOD SERVICE

~ Hon
(75%)
(51 réponse Corner en Q6)

G chtoroe

P
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A NOTER : Retrouvez les slides, les Etudes, les Résultats du Baromeétre
Beverage & Equipements & Hygiene , les documents supports et les comptes -rendus des
réunions de la Commission Etudes & Outils Marketing sur le site du GECO Food Service,
dans| & E s pdhérents .[ Q 2 dzisuivi par $aZdmmission Etudes & Outils Marketing

Entreprises Food &
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415.Etude annuelle 20@PHORIZON 2030des restaurants en transition

>

\ Contact Laurence Vig'h@urence.vigné@gecofoodservicé.cor

Pour rappelen 2022, le GECO Food Service a financé pour ses adhéPegriandes étude$ a premiere a étilotéela
Commission E guipements Services & Hygiéne , confiée aSOCIOVISION (groupe IFOP) pour avoir une
vision prospective HORI ZON 2030 de ce que pourront °tre |l eg p
professionnelle de demain. (Budget 38.000 a0 HT)

LB uni verofficclesclisines du futur en ter mes dd®qui pements, ddevatr et
®gal ement i mpacter | es produits sol uti on daddeennikd08X-fr e a
2030 sb6annonce comme unlutibns dersatiéte.t dans | es ®vo

Nous avons demandé a SOCIOVISION déi nvestiguer des tendances pour efn
cuisine de demain :

l ' .SOCIOV'S1on

Léacc® ®ration des usages num®rji
La transition énergétique,
Le ¢ verdissement é& de | d8®conomi e
Le recours progressif aux intelligences artificielles,
Les difficult®s ®conomiques doéune
(décrochage),
T La crise du sens dans | 6univers|l p
1 Les changements profonds dans les modeseatiaires,
T Ldexigence accr uavisdesprdcédésmes par ence
fabrication des entreprises (afpftaaovi sionnement, mod

o)

E R

Ces tendances ont été organiséen grandes thématiques et les
implications concrétes de chacune précis ées en détail. Trois
nNi veaux doi nf or mat i:o ks macosn t n
tendances affectant | d®volution de

environnement é), l es tendances en
consommation, les évolutions sectorielles.

Le livrable 1 a été présenté le 18 novembre 2022. Dans cette
premiére étape de notre Etude, SOCIOVISION a identifié et hiérarchisé
les grandes tendances qui affecteront la pratique de la cuisine professionnelle en 2030.

Le livrable 2 a été présenté le 22 mars 2023. Les deux livrables, et les supports de présentation constituent

a une mine doéinformations| p¢
notre société, sa structuration, les pratiques et les
attentes de ceux qui sont nos convives de demain

u pour nourrir votre réflexion, votre stratégie
vers 2030,
1] pour nourrir vos supports de présentations

ANOTER : Retrouvez les slides de présentation du
Livrable 1 puis du Livrable 2, ainsi que les 2
Livrables dansl 6 Espace Adh®rent s

[ Q2 dz&uivi par$adCommissioEquipements Services
& Hygiene
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